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W SOPOCIE

Uchwata Krajobrazowa w Sopocie



KALENDARIUM PRAC NAD UCHWAtA KRAJOBRAZOWA W SOPOCIE

09.2015 - wejscie w zycie tzw. Ustawy Krajobrazowej

10.2015 - Uchwata Rady Miasta Sopotu o przystgpieniu
do sporzadzenia projektu uchwaty

10.2015-09.2017 - prace nad uchwata, uzgadnianie i opiniowanie
09-10.2017 - wytozenie do publicznego wgladu, sktadanie uwag

dodatkowo, poza obowigzkowa procedura odbyty
sie dwie debaty publiczne w 2017 r.

26.03.2018 - przyjeta na sesji Rady Miasta Sopotu

07.06.2018 - dzien wejscia w zycie zatozen uchwaty krajobrazowej
dla Sopotu



CEL UCHWALY / INFORMACJE OGOLNE

Celem uchwaty jest uporzadkowanie srodowiska wizualnego
w miescie i ustalenie zasad i warunkow sytuowania:

- obiektow matej architektury
- tablic reklamowych, urzadzen reklamowych, w tym szyldow
- ogrodzen

W EFEKCIE OTRZYMUJEMY HARMONIJNA | ESTETYCZNA
PRZESTRZEN MIEJSKA.
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ZAtOZENIA UCHWALY DLA CALEGO OBSZARU MIASTA DLA TABLIC
REKLAMOWYCH | URZADZEN REKLAMOWYCH

Czym jest reklama?

Wedtug definicji z tzw. ustawy krajobrazowej (Dz.U. z 2015 r. poz. 774, Ustawa z dnia 24 kwietnia
2015 r. o zmianie niektérych ustaw w zwigzku ze wzmocnieniem narzedzi ochrony krajobrazu),
reklama —to upowszechnianie w jakiejkolwiek wizualnej formie informacji promujacej osoby,
przedsiebiorstwa, towary, ustugi, przedsiewziecia lub ruchy spoteczne.

Jakie tablice reklamowe i urzadzenia reklamowe mozna umieszcza¢ w poszczegdélnych
obszarach?

W wyznaczonych obszarach mozna umieszcza¢ wytgcznie tablice i urzagdzenia reklamowe
wskazane w 8 6 uchwaty krajobrazowej. Wyjatek stanowig reklamy i urzadzenia reklamowe
dopuszczone w przepisach odrebnych dotyczy to np. reklamy wyborczej.

Czy szyldy sg rowniez formg reklamy?

Tak szyldy sg formg reklamy. Wedtug definicji z tzw. ustawy krajobrazowej szyld to tablica
reklamowa lub urzgdzenie reklamowe informujace o dziatalnosci prowadzonej na
nieruchomosci, na ktérej sie znajduje. Szczegétowe zasady sytuowania szyldéw znajduja sie
w 8§ 10 uchwaty krajobrazowe;j.



ZAtOZENIA UCHWALY DLA CALEGO OBSZARU MIASTA DLA TABLIC
REKLAMOWYCH | URZADZEN REKLAMOWYCH

Zakazuje sie sytuowania tablic reklamowych, urzadzen reklamowych innych
niz ustalone niniejszg uchwata, chyba, ze ich sytuowanie zostato okreslone
w przepisach odrebnych.

BANER OKOLICZNOSCIOWY PLAKAT

BANER SPRZEDAZY NIERUCHOMOSCI POTYKACZ

BILBORD PYLON CENOWY

CITYLIGHT PYLON GtOWNY

EKRAN NIESWIECACY PYLON ZBIORCZY

EKRAN SWIETLNY REKLAMA OKOLICZNOSCIOWA
ELEWACJA INTERAKTYWNA REKLAMA PRZYLEGEA SYGNUJACA
FLAGA, PROPORZEC REKLAMA NA SIATCE
GABLOTA StUP OGLOSZENIOWY
GABLOTA Z MENU TABLICA WOLNOSTOJACA
KASETON WINDER

KUBIK WITACZ WEJSCIOWY

MODEL PRZESTRZENNY WITACZ WIAZDOWY
NAKLEJKA, TABLICZKA WYKLEJKA

NEON

NOSNIK PNEUMATYCZNY



DOPUSZCZALNE WIELKOSCI POWIERZCHNI EKSPOZYCYINEJ TABLIC
REKLAMOWYCH | URZADZEN REKLAMOWYCH:

1) DROBNY - DO 0,1 M2 WtACZNIE;

2) MALY — POWYZEJ 0,1 M2 DO 1,25 M2 WLACZNIE;
3) SREDNI - POWYZEJ 1,25 M2 DO 2,5 M2 WtACZNIE;
4) DUZY — POWYZEJ 2,5 M2 DO 9,0 M2 WEACZNIE;

5) WIELKI — POWYZEJ 9,0 M2 DO 13,0 M2 WtACZNIE;

6) DOWOLNY DLA ELEWACJI INTERAKTYWNEJ, EKRANU, REKLAMY NA NOSNIKU
PNEUMATYCZNYM, SYTUOWANYCH W OBSZARZE INDYWIDUALNEJ PROMOCII

7) ROZMIAR TABLICY REKLAMOWEJ LUB URZADZENIA REKLAMOWEGO MOZE BYC WIEKSZY
OD DOPUSZCZALNEJ WIELKOSCI POWIERZCHNI EKSPOZYCYJNEJ, O MAKSYMALNIE 15%.



WALORYZACJA PRZESTRZENI PUBLICZNYCH ISTOTNYCH DLA
SYTUOWANIA REKLAM PODZIAt MIASTA NA 10 OBSZAROW
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8 OBSZAROW STRUKTURALNYCH
oznaczonych symbolami od A do H,

OBSZAR INDYWIDUALNE)J
PROMOCII
w 13 czesciach odado m

OBSZAR WYROZNIONYCH
PRZESTRZENI PUBLICZNYCH
UKLADU KOMUNIKACYJNEGO
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WALORYZACJA PRZESTRZENI PUBLICZNYCH ISTOTNYCH DLA
SYTUOWANIA REKLAM PODZIAt MIASTA NA 10 OBSZAROW

M - reklama dominujaca

Uchwata Krajobrazowa w Sopocie

A. OBSZAR REPREZENTACYJNEJ PRZESTRZENI

W HISTORYCZNYM SRODMIESCIU

baner sprzedazy nieruchomosci

citylight lub ekran swietlny w wiacie przystankowej
citylight wolnostojacy, w konkretnej lokalizacji

flaga, proporzec

gablota

naklejka, tabliczka 1 na ustuge

plakat

potykacz szt.1, tylko w ogrédku gastronomicznym
pylon gtéwny, w konkretnej lokalizacji

reklama na elementach ogrédka gastronomicznego
reklama na falbanie, w formacie drobnym

reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja inwestycji
reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej

lub na tablicy wolnostojgcej w przypadku prowadzonych
robot budowlanych

reklama okolicznosciowa: tablica wolnostojaca

stup ogtoszeniowy (70 m odlegtosci)

tablica wolnostojgca - reklama sprzedazy nieruchomosci
witacz wejsciowy szt.1, tylko w ogrodku gastronomicznym

wyklejka do 20%
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WALORYZACJA PRZESTRZENI PUBLICZNYCH ISTOTNYCH DLA
SYTUOWANIA REKLAM PODZIAt MIASTA NA 10 OBSZAROW

M - reklama dominujaca
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B. OBSZAR HISTORYCZNEJ PRZESTRZENI MIEJSKIEJ

baner sprzedazy nieruchomosci

citylight lub ekran swietlny w wiacie przystankowej
citylight wolnostojgcy, w konkretnej lokalizacji

flaga, proporzec

gablota

naklejka, tabliczka 1 na ustuge

plakat

potykacz szt.1, tylko w ogrédku gastronomicznym
reklama na elementach ogrédka gastronomicznego
reklama na falbanie, w formacie drobnym

reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja inwestycji
reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej

lub na tablicy wolnostojgcej w przypadku prowadzonych
robot budowlanych

reklama okolicznosciowa: tablica wolnostojaca

stup ogtoszeniowy (70 m odlegtosci)

tablica wolnostojgca — reklama sprzedazy nieruchomosci
witacz wejsciowy szt.1, tylko w ogrodku gastronomicznym
wyklejka do 20%
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WALORYZACJA PRZESTRZENI PUBLICZNYCH ISTOTNYCH DLA
SYTUOWANIA REKLAM PODZIAt MIASTA NA 10 OBSZAROW

M - reklama dominujaca
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C. OBSZAR STREFY ADMINISTRACII | BIZNESU

baner sprzedazy nieruchomosci

citylight lub ekran swietlny w wiacie przystankowej
citylight wolnostojgcy, w konkretnej lokalizacji

flaga, proporzec

gablota

gablota z menu

naklejka, tabliczka 1 na ustuge

plakat

potykacz szt.1, tylko w ogrédku gastronomicznym

pylon gtéwny, w konkretnej lokalizacji

pylon zbiorczy, w konkretnej lokalizacji

pylon cenowy, w konkretnej lokalizacji

reklama na elementach ogrédka gastronomicznego
reklama na falbanie, w formacie drobnym

reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja inwestycji
reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej

lub na tablicy wolnostojgcej w przypadku prowadzonych
robot budowlanych

reklama okolicznosciowa: baner, bilbord, model przestrzenny,
nosnik pneumatyczny, tablica wolnostojaca

stup ogtoszeniowy (70 m odlegtosci)

tablica wolnostojgca: reklama sprzedazy nieruchomosci,
witacz wejsciowy szt.1, tylko w ogrodku gastronomicznym
wyklejka do 20%
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WALORYZACJA PRZESTRZENI PUBLICZNYCH ISTOTNYCH DLA
SYTUOWANIA REKLAM PODZIAt MIASTA NA 10 OBSZAROW

M - reklama dominujaca
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D. OBSZAR TONACIJI REKLAM W STREFIE MIESZKANIOWE)J

baner sprzedazy nieruchomosci w formacie matym
citylight lub ekran swietlny w wiacie przystankowej
citylight wolnostojgcy, w konkretnej lokalizacji

flaga, proporzec

gablota

gablota z menu

naklejka, tabliczka 1 na ustuge

plakat

potykacz szt.1, tylko w ogrédku gastronomicznym
reklama na elementach ogrédka gastronomicznego
reklama na falbanie,

reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja inwestycji
reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej

lub na tablicy wolnostojgcej w przypadku prowadzonych
robot budowlanych

reklama okolicznosciowa: tablica wolnostojaca

stup ogtoszeniowy (50 m odlegtosci)

tablica wolnostojgca: reklama sprzedazy nieruchomosci
witacz wejsciowy szt.1, tylko w ogrodku gastronomicznym
wyklejka do 20%
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WALORYZACJA PRZESTRZENI PUBLICZNYCH ISTOTNYCH DLA
SYTUOWANIA REKLAM PODZIAt MIASTA NA 10 OBSZAROW

M - reklama dominujaca
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E. OBSZAR EKSPOZYCJI WALOROW PRZESTRZENI

REKREACYJNO-UZDROWISKOWYCH
baner sprzedazy nieruchomosci w formacie matym
citylight lub ekran swietlny w wiacie przystankowej
flaga, proporzec
gablota
gablota z menu
naklejka, tabliczka 1 na ustuge
plakat
potykacz szt.1, tylko w ogrédku gastronomicznym
pylon gtéwny
pylon zbiorczy
reklama na elementach ogrédka gastronomicznego
reklama na falbanie, w formacie drobnym
reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja inwestycji
reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej
lub na tablicy wolnostojgcej w przypadku prowadzonych
robot budowlanych
reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja inwestycji
reklama okolicznosciowa: reklama na namiocie / pawilonie,
na stoisku promocyjnym, tablica wolnostojgca, winder
stup ogtoszeniowy (50 m odlegtosci)
tablica wolnostojgca: reklama sprzedazy nieruchomosci
witacz wejsciowy szt.1, tylko w ogrodku gastronomicznym
wyklejka do 20%
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WALORYZACJA PRZESTRZENI PUBLICZNYCH ISTOTNYCH DLA
SYTUOWANIA REKLAM PODZIAt MIASTA NA 10 OBSZAROW

M - reklama dominujaca
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F. OBSZAR PROMOCII W PRZESTRZENIACH

REKREACYJNO-SPORTOWYCH
citylight lub ekran swietlny w wiacie przystankowej
flaga, proporzec
gablota
gablota z menu
naklejka, tabliczka 1 na ustuge
plakat
potykacz szt.1, tylko w ogrédku gastronomicznym
reklama na elementach ogrédka gastronomicznego
reklama na falbanie, w formacie drobnym
reklama okolicznosciowa: kubik, tablica wolnostojgca
reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja inwestycji
reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej
lub na tablicy wolnostojgcej w przypadku prowadzonych
robot budowlanych
stup ogtoszeniowy (50 m odlegtosci)
tablica wolnostojgca: reklama sprzedazy nieruchomosci
witacz wejsciowy szt.1, tylko w ogrodku gastronomicznym
wyklejka do 20%

17



WALORYZACJA PRZESTRZENI PUBLICZNYCH ISTOTNYCH DLA
SYTUOWANIA REKLAM PODZIAt MIASTA NA 10 OBSZAROW

M - reklama dominujaca
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G. OBSZAR PROMOCIJI W STREFIE PLAZ

gablota z menu,

naklejka, tabliczka 1 na ustuge

potykacz szt.1, tylko w ogrédku gastronomicznym
reklama na elementach ogrédka gastronomicznego
reklama na elementach wygrodzeniowych,

reklama na falbanie, w formacie drobnym

reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja inwestycji
reklama na przebieralni plazowej, na lezaku,

reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej

lub na tablicy wolnostojgcej w przypadku prowadzonych
robot budowlanych,

reklama okolicznosciowa:

baner, flaga, proporzec na maszcie,

kubik, model przestrzenny,

(nosnik pneumatyczny, reklama na namiocie,

na stoisku promocyjnym - na czas trwania wydarzenia)
tablica wolnostojaca, winder,

reklama na pawilonie / urzadzeniu sportowym,
reklama na urzadzeniu towarzyszacym

imprezie okolicznos$ciowej

tablica wolnostojaca,

tablica wolnostojgca - reklama sprzedazy nieruchomosci,
witacz wejsciowy szt.1, tylko w ogrodku gastronomicznym
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WALORYZACJA PRZESTRZENI PUBLICZNYCH ISTOTNYCH DLA
SYTUOWANIA REKLAM PODZIAt MIASTA NA 10 OBSZAROW

H. OBSZAR CISZY REKLAMOWE)J

W STREFIE PRZYRODNICZE)
* citylight lub ekran swietlny w wiacie przystankowej
e gablota
* naklejka, tabliczka 1 na ustuge
* potykacz szt.1, tylko w ogrodku gastronomicznym
* reklama na elementach ogrddka gastronomicznego
* reklama na falbanie, w formacie drobnym
* reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja inwestycji
* reklama na rusztowaniu, na siatce budowlane;j
lub na tablicy wolnostojgcej w przypadku prowadzonych

Ea *  robdt budowlanych
% * tablica wolnostojaca - reklama sprzedazy nieruchomosci
T * witacz wjazdowy przy ul. Malczewskiego

M - reklama dominujaca

Uchwata Krajobrazowa w Sopocie 19



WALORYZACJA PRZESTRZENI PUBLICZNYCH ISTOTNYCH DLA
SYTUOWANIA REKLAM PODZIAt MIASTA NA 10 OBSZAROW

o
A

M - reklama dominujaca
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OBSZAR INDYWIDUALNEJ PROMOCII

AQUAPARK SOPOT

ekran nieSwiecacy,

ekran swietlny,

flaga, proporzec

gablota,

kubik,

naklejka, tabliczka,

plakat,

potykacz szt.1,

pylon gtéwny,

pylon zbiorczy,

reklama na elementach ogrédka gastronomicznego
reklama na falbanie, w formacie drobnym

reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja inwestycji
reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej

lub na tablicy wolnostojgcej w przypadku prowadzonych
robot budowlanych

reklama okoliczno$ciowa:

- baner,

- tablica wolnostojaca,

witacz wejsciowy szt.1, tylko w gastronomii
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WALORYZACJA PRZESTRZENI PUBLICZNYCH ISTOTNYCH DLA
SYTUOWANIA REKLAM PODZIAt MIASTA NA 10 OBSZAROW
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M - reklama dominujaca
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OBSZAR INDYWIDUALNEJ PROMOCII
b) SKANSEN ARCHEOLOGICZNY-GRODZISKO

* gablota,

*  kubik,

* naklejka, tabliczka
* plakat,

* reklama na rusztowaniu, na siatce budowlane;j
lub na tablicy wolnostojgcej w przypadku prowadzonych
robdt budowlanych
* reklama okolicznosciowa:
- baner,
- model przestrzenny,
- tablica wolnostojaca,
- winder;
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WALORYZACJA PRZESTRZENI PUBLICZNYCH ISTOTNYCH DLA
SYTUOWANIA REKLAM PODZIAt MIASTA NA 10 OBSZAROW

OBSZAR INDYWIDUALNEJ PROMOCII

o
A

M - reklama dominujaca
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TEREN KORTOW TENISOWYCH

flaga, proporzec na stupie o$wietleniowym,
gablota,

naklejka, tabliczka

plakat,

potykacz szt.1

pylon gtowny,

pylon zbiorczy,

reklama na elementach wygrodzeniowych,

reklama na elementach ogrédka gastronomicznego
reklama na falbanie

reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja inwestycji
reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na
tablicy wolnostojgcej w przypadku prowadzonych
robot budowlanych

reklama okolicznosciowa:

- baner,

- kubik,

- model przestrzenny,

- tablica wolnostojaca,

witacz wejsciowy szt.1, tylko w gastronomii
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WALORYZACJA PRZESTRZENI PUBLICZNYCH ISTOTNYCH DLA
SYTUOWANIA REKLAM PODZIAt MIASTA NA 10 OBSZAROW

o
A

M - reklama dominujaca
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OBSZAR INDYWIDUALNEJ PROMOCII

d)

TEATR

citylight wolnostojacy,

flaga, proporzec na stupie o$wietleniowym,
gablota,

naklejka, tabliczka

plakat,

potykacz szt.1,

reklama na elementach ogrdédka gastronomicznego
reklama na elementach wygrodzeniowych,
reklama na falbanie

reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej
lub na tablicy wolnostojgcej w przypadku prowadzonych
robot budowlanych

reklama okolicznosciowa:

- baner,

- ekran nieswiecacy,

- ekran sSwietlny,

- kubik,

- model przestrzenny,

- tablica wolnostojaca,

stup ogtoszeniowy,

witacz wejsciowy szt.1, tylko w gastronomii
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WALORYZACJA PRZESTRZENI PUBLICZNYCH ISTOTNYCH DLA
SYTUOWANIA REKLAM PODZIAt MIASTA NA 10 OBSZAROW

OBSZAR INDYWIDUALNEJ PROMOCII
e) SKWER KURACYINY | MOLO

o
3

M - reklama dominujaca
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flaga, proporzec na maszcie wolnostojgcym,

na stupie oswietleniowym,

gablota,

kubik,

naklejka, tabliczka

plakat,

potykacz szt.1,

pylon gtowny jedynie w przystani jachtowej,

reklama na elementach ogrdédka gastronomicznego
reklama na elementach wygrodzeniowych,

reklama na falbanie

reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy
wolnostojgcej w przypadku prowadzonych robét budowlanych
reklama okolicznosciowa: baner, ekran nieSwiecacy,
ekran sSwietlny, kubik, model przestrzenny,

nosnik pneumatyczny, reklama na namiocie / pawilonie,
na stoisku promocyjnym, tablica wolnostojaca,

winder,

stup ogtoszeniowy,

witacz wejsciowy szt.1, tylko w gastronomii

wyklejka do 20%
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WALORYZACJA PRZESTRZENI PUBLICZNYCH ISTOTNYCH DLA
SYTUOWANIA REKLAM PODZIAt MIASTA NA 10 OBSZAROW
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OBSZAR INDYWIDUALNEJ PROMOCII

f) PLAC PRZYJACIOL SOPOTU, PLAC ZDROJOWY,
PLAC JASIA RYBAKA

* citylight wolnostojacy,

« flaga, proporzec na stupie oswietleniowym,

e gablota,
* naklejka, tabliczka
e plakat,

* potykacz szt.1,

* reklama na elementach ogrodka gastronomicznego

* reklama na elementach wygrodzeniowych,

* reklama na falbanie

* reklama na rusztowaniu, na siatce budowlane;j
lub na tablicy wolnostojgcej w przypadku prowadzonych
robot budowlanych

* reklama okolicznosciowa: baner, ekran nieSwiecacy,
ekran swietlny, kubik, model przestrzenny,
tablica wolnostojaca,

* stup ogloszeniowy,

* witacz wejsciowy szt.1, tylko w gastronomii
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WALORYZACJA PRZESTRZENI PUBLICZNYCH ISTOTNYCH DLA
SYTUOWANIA REKLAM PODZIAt MIASTA NA 10 OBSZAROW
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OBSZAR INDYWIDUALNEJ PROMOCII
g) OPERA LESNA

bilbord w wyznaczonym rejonie w zataczniku nr 1 do uchwaty,
citylight wolnostojacy,

flaga, proporzec na stupie oSwietleniowym,

gablota,

kubik,

naklejka, tabliczka,

plakat,

potykacz szt.1,

reklama na elementach ogrédka gastronomicznego

reklama na elementach wygrodzeniowych,

reklama na falbanie

reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja inwestycji,
reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej

lub na tablicy wolnostojgcej w przypadku prowadzonych
rob6t budowlanych

reklama okolicznosciowa: baner, ekran nieswiecacy,

ekran swietlny, elewacja interaktywna, model przestrzenny,
nosnik pneumatyczny w formie balonu, bramy, airwalle’a,
reklama na namiocie / pawilonie, na stoisku promocyjnym,
tablica wolnostojaca, winder,

witacz wejsciowy szt.1, tylko w gastronomii
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WALORYZACJA PRZESTRZENI PUBLICZNYCH ISTOTNYCH DLA

SYTUOWANIA REKLAM PODZIAt MIASTA NA 10 OBSZAROW

OBSZAR INDYWIDUALNEJ PROMOCII

h) STADION LESNY

* bilbord w wyznaczonym rejonie w zatgczniku nr 1 do uchwaty,
* flaga, proporzec

* gablota,
1 * naklejka, tabliczka
; * plakat,

* potykacz szt.1,

* reklama na elementach ogrédka gastronomicznego

* reklama na elementach wygrodzeniowych,

* reklama na falbanie

* reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja inwestycji

w
o
R

i e reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej
‘?',;" ' £ lub na tablicy wolnostojgcej w przypadku prowadzonych
. Vi robdt budowlanych
o S « reklama okolicznosciowa: baner, ekran nie$wiecacy,

ekran swietlny, model przestrzenny, nosnik pneumatyczny,
tablica wolnostojaca,

* witacz wejsciowy szt.1, tylko w gastronomii
M - reklama dominujaca

Uchwata Krajobrazowa w Sopocie 27



WALORYZACJA PRZESTRZENI PUBLICZNYCH ISTOTNYCH DLA

SYTUOWANIA REKLAM PODZIAt MIASTA NA 10 OBSZAROW
OBSZAR INDYWIDUALNEJ PROMOCII

o
3

M - reklama dominujaca

Uchwata Krajobrazowa w Sopocie

HIPODROM SOPOT-TOR WYSCIGOW KONNYCH
bilbord w wyznaczonych rejonach w zataczniku nr 1 do uchwaty
citylight wolnostojacy,

flaga, proporzec

gablota,

kubik,

naklejka, tabliczka,

plakat,

potykacz szt.1,

pylon gtéwny do 7 m wysokosci,

pylon zbiorczy,

reklama na elementach ogrédka gastronomicznego

reklama na elementach wygrodzeniowych,

reklama na falbanie

reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja inwestycji
reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej

lub na tablicy wolnostojgcej w przypadku prowadzonych

robot budowlanych

reklama okolicznos$ciowa: baner, ekran nieswiecacy,

ekran swietlny, elewacja interaktywna, kubik,

model przestrzenny, nosnik pneumatyczny,

reklama na namiocie / pawilonie, na stoisku promocyjnym,
tablica wolnostojaca, winder,

stup ogloszeniowy,

witacz wejsciowy szt.1, tylko w gastronomii

wyklejka do 20% -



WALORYZACJA PRZESTRZENI PUBLICZNYCH ISTOTNYCH DLA

SYTUOWANIA REKLAM PODZIAt MIASTA NA 10 OBSZAROW
OBSZAR INDYWIDUALNEJ PROMOCII

o
]

M - reklama dominujaca

Uchwata Krajobrazowa w Sopocie

i)

HALA WIDOWISKOWO-SPORTOWA
bilbord w wyznaczonych rejonach w zataczniku nr 1 do uchwaty
citylight wolnostojacy lub na budynku,

ekran swietlny lub elewacja interaktywna,

flaga, proporzec na stupie oSwietleniowym,

gablota,

kubik,

naklejka, tabliczka,

plakat,

potykacz szt.1,

pylon gtowny do 7 m wysokosci,

pylon zbiorczy,

reklama na elementach ogrédka gastronomicznego

reklama na falbanie

reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja inwestycji,
reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej

lub na tablicy wolnostojgcej w przypadku prowadzonych

rob6t budowlanych

reklama okoliczno$ciowa: baner, ekran nieswiecacy, kubik,
model przestrzenny, no$nik pneumatyczny,

tablica wolnostojaca, winder,

witacz wejsciowy szt.1, tylko w gastronomii

wyklejka do 30%
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WALORYZACJA PRZESTRZENI PUBLICZNYCH ISTOTNYCH DLA

SYTUOWANIA REKLAM PODZIAt MIASTA NA 10 OBSZAROW
OBSZAR INDYWIDUALNEJ PROMOCII

w
o
R

M - reklama dominujaca

Uchwata Krajobrazowa w Sopocie

k)

MUZEUM MIASTA SOPOTU

flaga, proporzec

gablota,

naklejka, tabliczka,

plakat,

potykacz szt.1,

reklama na elementach ogrédka gastronomicznego
reklama na falbanie

reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja inwestycji
reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej

lub na tablicy wolnostojgcej w przypadku prowadzonych
rob6t budowlanych

reklama okolicznosciowa: baner, ekran nieswiecacy,
ekran swietlny, elewacja interaktywna, kubik,

model przestrzenny, tablica wolnostoj3ca,

witacz wejsciowy szt.1, tylko w gastronomii
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WALORYZACJA PRZESTRZENI PUBLICZNYCH ISTOTNYCH DLA

SYTUOWANIA REKLAM PODZIAt MIASTA NA 10 OBSZAROW
OBSZAR INDYWIDUALNEJ PROMOCII

o
3

M - reklama dominujaca

Uchwata Krajobrazowa w Sopocie

1)

DWORZEC SOPOT

citylight wolnostojacy,

flaga, proporzec

gablota,

kubik,

naklejka, tabliczka

plakat,

potykacz szt.1,

pylon gtowny,

pylon zbiorczy,

reklama na elementach ogrédka gastronomicznego
reklama na falbanie

reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej

lub na tablicy wolnostojgcej w przypadku prowadzonych
rob6t budowlanych

reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja inwestycji
reklama okolicznosciowa: baner, ekran nieswiecacy,
ekran swietlny, model przestrzenny, reklama na namiocie /
pawilonie, na stoisku promocyjnym, kubik,

tablica wolnostojaca, winder,

stup ogtoszeniowy,

witacz wejsciowy szt.1, tylko w gastronomii
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WALORYZACJA PRZESTRZENI PUBLICZNYCH ISTOTNYCH DLA

SYTUOWANIA REKLAM PODZIAt MIASTA NA 10 OBSZAROW

OBSZAR INDYWIDUALNEJ PROMOCII

m) STADION RUGBY

* bilbord w wyznaczonym rejonie w zatgczniku nr 1 do uchwaty,
* flaga, proporzec

e gablota,
& * naklejka, tabliczka,
: « plakat,

* potykacz szt.1,
* reklama na elementach ogrédka gastronomicznego
* reklama na falbanie
* reklama na ogrodzeniu tymczasowym — wizualizacja inwestycji,
* reklama na rusztowaniu, na siatce budowlane;j
lub na tablicy wolnostojgcej w przypadku prowadzonych
X rob6t budowlanych
g * reklama okolicznosciowa: baner, ekran nieswiecacy,
A ekran swietlny, elewacja interaktywna,
kubik, model przestrzenny, no$nik pneumatyczny,
tablica wolnostojaca,
* witacz wejsciowy szt.1, tylko w gastronomii

o
3

M - reklama dominujaca

Uchwata Krajobrazowa w Sopocie 32



WALORYZACJA PRZESTRZENI PUBLICZNYCH ISTOTNYCH DLA

SYTUOWANIA REKLAM PODZIAt MIASTA NA 10 OBSZAROW
OBSZAR WYROZNIONYCH PRZESTRZENI PUBLICZNYCH UKLADU KOMUNIKACYIJNEGO

M - reklama dominujaca

Uchwata Krajobrazowa w Sopocie

a)

ULIC: BOHATEROW MONTE CASINO, 1 MAIJA,

JANA JERZEGO HAFFNERA, POWSTANCOW WARSZAWY,
GRUNWALDZKIEJ, BITWY POD PLOWCAMI, POLNE]J,
WLADYStAWA LtOKIETKA

Bohateréw Monte Casino- zakaz reklam wolnostojgcych,
(oprécz potykaczy i witaczy)

citylight lub ekran swietlny w wiacie przystankowej,
citylight wolnostojacy - dla wyszczegdlnionych ulic,

flaga, proporzec- dla wyszczegdlnionych ulic

gablota,

naklejka, tabliczka

plakat,

potykacz szt.1, w formacie drobnym, tylko w ogrédku
gastronomicznym

pylon gtéwny ( z wytgczeniem Bohateréw Monte Casino)
pylon zbiorczy ( z wytgczeniem Bohateréw Monte Casino)
reklama okolicznosciowa: baner, bilbord, tablica wolnostojaca,
reklama na ogrodzeniu tymczasowym-wizualizacja inwestycji
reklama na elementach ogrdédka gastronomicznego
reklama na falbanie, w formacie drobnym

stup ogtoszeniowy -70 m odlegtosci (nie dotyczy

Bohateréw Monte Casino)

witacz wejsciowy z menu / opisem,

witacz wejsciowy szt.1, w formacie drobnym, tylko w ogrédku
gastronomicznym

witacz wjazdowy w konkretnej lokalizacji, 33



WALORYZACJA PRZESTRZENI PUBLICZNYCH ISTOTNYCH DLA

SYTUOWANIA REKLAM PODZIAt MIASTA NA 10 OBSZAROW
OBSZAR WYROZNIONYCH PRZESTRZENI PUBLICZNYCH UKLADU KOMUNIKACYIJNEGO

b) ALEI NIEPODLEGLOSCI

* citylight lub ekran swietlny w wiacie przystankowej,
* citylight wolnostojgcy, wedtug konkretnej lokalizacji
* flaga, proporzec
* plakat
* pylon cenowy,
* pylon gtéwny, wedtug konkretnej lokalizacji
* pylon zbiorczy,
* reklama na falbanie,
*reklama okolicznosciowa: baner, bilbord,
* kubik w pasie zieleni rozdzielajgcym jezdnie Alei Niepodlegtosci,
* model przestrzenny w pasie zieleni rozdzielajgcym
A : jezdnie Alei Niepodlegtosci,
St T * tablica wolnostojaca,
i * reklama na ogrodzeniu tymczasowym
* stup ogtoszeniowy ( 70 m odlegtosci)
* witacz wjazdowy,

M - reklama dominujaca

Uchwata Krajobrazowa w Sopocie 34
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SYTUOWANIA REKLAM PODZIAt MIASTA NA 10 OBSZAROW
OBSZAR WYROZNIONYCH PRZESTRZENI PUBLICZNYCH UKLADU KOMUNIKACYIJNEGO

M - reklama dominujaca

Uchwata Krajobrazowa w Sopocie

c) TERENOW KOLEJOWYCH

*® gablota,

* plakat,

* reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej
lub na tablicy wolnostojgcej w przypadku
prowadzonych robdt budowlanych,
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PRZYKEADOWE RODZAJE SZYLDOW DLA CAtEGO OBSZARU MIASTA

SZYLD GLOWNY

SZYLD PRZYLEGLY

SZYLD SEMAFOROWY

SZYLD WIZYTOWKOWY

SZYLD NA SZYBIE

SZYLD NA FALBANACH

SZYLD NA POTYKACZU LUB WITACZU
SZYLD NA FLADZE LUB PROPORCU



rd

SZYLD GtOWNY

37

Uchwata Krajobrazowa w Sopocie



SZYLD PRZYLEGtLY

Uchwata Krajobrazowa w Sopocie

T E AT ROGWEYSB

RVZEEZ E

OANNY
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DOBRE PRAKTYKI

Bl B

FRERIAR FERERAFAGELVEFEN,

Uchwata Krajobrazowa w Sopocie

REKLAMA BEDACA INTEGRALNA CZESCIA
ARCHITEKTURY BUDYNKU

REKLAMA ZAPROJEKTOWANA
Z POSZANOWANIEM KOMPOZYCJI ELEWACII

REKLAMA DOPASOWANA POD WZGLEDEM
FORMY DO STYLU WYSTROJU
ARCHITEKTONICZNEGO

39



PRZEPISY PRZEJSCIOWE

TABLICE REKLAMOWE | URZADZENIA REKLAMOWE

Dla tablic reklamowych i urzadzen reklamowych innych niz szyldy,

termin dostosowania do zasad i warunkéw okreslonych w uchwale ustala sie
na 12 miesiecy od dnia wejscia w zycie uchwaty.

SZYLDY

Dla istniejgcych w dniu wejscia w zycie uchwaty szyldéw termin dostosowania ich
do zasad i warunkdow okreslonych w uchwale ustala sie na 24 miesigce od dnia wejscia
w zycie uchwaty.

OGRODZENIA

Dla istniejgcych w dniu wejscia w zycie uchwaty ogrodzen, termin dostosowania
ich do zasad i warunkéw okreslonych w uchwale ustala sie na 4 lata od dnia wejscia
w zycie uchwaty.

OBIEKTY MALEJ ARCHITEKTURY

Nie wymagajg dostosowania do zasad i warunkéw okreslonych w uchwale obiekty mate;j
architektury wymienione w uchwale, ogrodzenia wpisane do rejestru zabytkow lub
do gminnej ewidencji zabytkdw, oraz ogrodzenia, ktére do dnia wejscia w zycie
niniejszej uchwaty uzyskaty pozytywne stanowisko wtasciwego organu.



OBIEKTY MALEJ ARCHITEKTURY | OGRODZENIA REGULOWANE UCHWALtA
- ZASADY | WARUNKI ICH SYTUOWANIA

WIATY NA ODPADY KOMUNALNE

WIATY PRZYSTANKOWE

MEBLE MIEJSKIE

STRAGANY DLA HANDLU SEZONOWEGO

STRAGANY

OGRODZENIA TRWALE ZWIAZANE Z GRUNTEM

OGRODZENIA TYMCZASOWE ZWIAZANE Z ROBOTAMI BUDOWLANYMI

OGRODZENIA W FORMIE ZYWOPLOTOW Z KRZEWOW LISCIASTYCH

Uchwata Krajobrazowa w Sopocie
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