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Wstep
Szanowni Panstwo,

Sopot od wielu lat zwraca szczegdlng uwage na kwestie dotyczace estetyki przestrzeni miejskiej. Gtow-
nym celem podjetej Uchwaty Rady Miasta Sopotu NR XXXIX/521/2018 z dnia 26 marca 2018 r. w sprawie
uchwalenia zasad i warunkdw sytuowania na terenie miasta Sopotu obiektéw matej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen i ich gabarytéw, standardéw jakosciowych oraz ro-
dzajéw materiatdw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane, zwanej dalej uchwata krajobrazowa dla So-

potu, jest uporzadkowanie krajobrazu miasta wystepowania i poprawienie estetyki nosnikéw reklamowych.

Sopot to miasto zabytek. Zespdt urbanistyczno-krajobrazowy miasta Sopotu wpisany jest do rejestru
zabytkdw wojewddztwa pomorskiego decyzjg nr 936 z dnia 12.02.1979 r. Zabytkowy charakter przestrzeni
miejskiej Sopotu ze wzgledu na swoje szczegdlne uwarunkowania przyrodnicze, historyczne oraz nad-
morskie potozenie wymaga dbatosci o jakosé, dobdr materiatdw, form i kolorystyki reklam znajdujacych
sie w jego obszarze. Kolor jest istotnym elementem majacym wptyw na ksztattowanie koncepcji obrazu
miasta. Usuwajac nieestetyczne reklamy wykonane z niskiej jakosci materiatdow o krzykliwych barwach i du-
zych rozmiarach z elewacji obiektéw zabytkowych, budynkdw mieszkalnych oraz pawilonéw handlowych,

poprawimy nie tylko wyglad tych obiektdow, ale znaczaco podniesiemy walory wizualne naszego miasta.

»Katalog dobrych praktyk dla Sopotu” zostat stworzony w celu zaprezentowania w przystepny sposob za-
pisdw uchwaty krajobrazowej dla Sopotu. Przede wszystkim wypracowania spdjnej koncepcji dotyczacej
umieszczenia reklam w przestrzeni miasta, a takze przedstawienia dobrych praktyk dotyczacych matej
architektury i ogrodzen. Przestrzeganie zasad uchwaty krajobrazowej dla Sopotu spowoduje, ze reklamy,
mata architektura oraz miejska zabudowa beda ze soba ptynnie harmonizowaty. W rezultacie reklamy
stang sie bardziej widoczne i skuteczniej bedg spetnia¢ swoja funkcje informacyjng i komercyjna, co
w efekcie w sposdb pozytywny wptynie na wizerunek Sopotu. Zapraszam do wspdlnych dziatan na rzecz

estetyki naszego pieknego Sopotu.

Prezydent Miasta Sopotu

O,WuJWwC'.



Zasady
sytuowania
reklam

W przestrzeni
miasta

W obecnych czasach walka o uwage odbiorcy, ta-
twosé¢ produkcji noénikéw reklamowych iich ogdl-
nodostepnoéé doprowadzity do rozpowszechniania
sie zjawiska niekontrolowanego sytuowania reklam
w przestrzeni miast, co w efekcie niekorzystnie za-
czeto oddziatywaé na estetyke miejskiej zabudowy.
Podmiotom reklamujacym sie zalezy na tym, aby
format reklamy byt jak najwiekszy i silnie angazowat
odbiorce jaskrawg kolorystyka. Z drugiej strony nie
mozemy zapominad, ze noéniki komunikacji marke-
tingowej staty sie nieodtgcznym elementem prze-
strzeni publicznej miast. Niemozliwe zatem, ale réw-
niez niepozadane bytoby catkowite usuniecie reklam
z krajobrazu miasta. Naczelng zasadag powinno staé
sie dostosowanie formy reklamy do charakteru miej-
sca, w ktérym jest sytuowana. Reklamy umieszczane
w sposdb przemyslany spowodujg, ze przekaz mar-

ketingowy stanie sie bardziej widoczny dla odbiorcy.

Sopot ze wzgledu na swéj zabytkowy charakter oraz
zachowane walory historyczne, architektoniczne i kra-
jobrazowe, wymaga, aby reklamy powstajace w jego
obszarze stylistycznie dopasowane byty do istniejace;j

zabudowy. Jest to przestrzen o szczegdlnych walorach




ZASADY SYTUOWANIA REKLAM W PRZESTRZENI MIASTA

kulturowych, objetych ochrona. Niepozadane jest,
aby zabytkowe elewacje kamienic tracity swoj urok
przystoniete wielkoformatowymi banerami, ktére nie
koresponduja z krajobrazem architektonicznym, zabu-
rzaja osie widokowe oraz odciagaja uwage od waloréw
historycznej zabudowy. Powstajgce na terenie miasta
reklamy powinny by¢ utrzymane w stonowanej kolo-
rystyce, dopasowanej do otoczenia. Niedopuszczalne
jest zatem, aby to zabytki byty podporzadkowywane
agresywnym formom reklamy. Szczegdlnie szyldy for-
ma oraz kolorem powinny nawigzywac¢ do budynku, na
ktérym sie znajduja. Reklamy, ktore ingerujg w wyglad
zabytku zawsze powinny prezentowac wysoki poziom

estetyczny, zaréowno projektu, jak i jakosci wykonania.

W przesztosci na elewacjach budynkdéw czestokroé
szyldy miaty swe state miejsce, wyznaczone w podzia-
tach architektonicznych budynku, nad witrynami lokali
ustugowych i dzieki temu harmonijnie wpisywaty sie
w catosciowy wizerunek fasady. W poczatkach XX w.
dominujacym kolorem reklam i szyldéw w Sopocie
byta biel, brgz oraz czarny. Warto przyjrzec sie daw-
nym sopockim fotografiom, by poznac i docenié, jak
reklamy z tamtego okresu wspdtgraty ze sobg nawza-

jem, jak i z miejska zabudowa.

Reklamy w dawnym
Sopocie, stylistycznie
nawigzywaty do
architektury budynkow

Ostseebad Zoppot

Villa Miramare
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Procedury

dla catego
obszaru
miasta Sopotu
dotyczqgce
reklam

Tak. Niemal caty obszar miasta Sopotu, jako
zespot urbanistyczno-krajobrazowy, zostat
wpisany do rejestru zabytkdw pod humerem
936 decyzjg Wojewddzkiego Konserwatora
Zabytkow w Gdansku z dnia 12.02.1979 r.
wpisany obszar podlega ochronie prawnej na
mocy art. 7 pkt 1 Ustawy z dnia 23 lipca 2003 r.
o ochronie zabytkéw i opiece nad zabytkami
(t.j. Dz. U. 2 2018 r. poz. 2096 z pdzn. zm.).

Wedtug definicji z tzw. ustawy krajobrazowe;j
(Dz. U. z 2015 r. poz. 774, Ustawa z dnia 24
kwietnia 20415 r. o zmianie niektérych ustaw
w zwigzku ze wzmocnieniem narzedzi ochro-
ny krajobrazu) reklama to upowszechnianie
w jakiejkolwiek wizualnej formie informaciji
promujacej osoby, przedsiebiorstwa, towary,

ustugi, przedsiewziecia lub ruchy spoteczne.

Tak, szyldy sg forma reklamy. Wedtug
definicji z tzw. ustawy krajobrazowej szyld
to tablica reklamowa lub urzadzenie rekla-
mowe informujace o dziatalnosci prowadzo-

nej na nieruchomosci, na ktérej sie znajduje.

Dla istniejacych w dniu wejscia w zycie

uchwaty reklam ustalono nastepujace prze-

pisy przejéciowe:

» 1 rok dla tablic reklamowych urzadzen re-
klamowych do 07.06.2019 r.

* 2 lata dla szylddw do 07.06.2020 r.

Oznacza to, ze na obszarze miasta Sopotu,
na terenie objetym ochrong, montaz nosni-
kéw reklamowych wymaga kazdorazowo
opinii Plastyka Miejskiego oraz pozwo-
lenia w formie decyzji administracyjnej

Konserwatora Zabytkéw Miasta Sopotu.
Nie zwalnia to od uzyskania pozwolenia
na budowe, badz zgloszenia do wiasci-
wych organéw administracji budowlanej,
aw przypadku reklamy w pasie drogowym

dodatkowo decyzji administracyjnej od

Zarzadu Drég i Zieleni w Sopocie. W przy-
padku obiektéw zabytkowych wpisanych

indywidualnie do rejestru zabytkéw wy-
magane jest pozwolenie w formie decyzji

administracyjnej Pomorskiego Wojewodz-
kiego Konserwatora Zabytkow.



Jak umiescic
reklame
w Sopocie?

Sprawy do zalatwienia w Biurze Konser-
watora Zabytkéw, Urzad Miasta Sopotu ul.
Tadeusza Kosciuszki 25/27, 81-704 Sopot.

Uzyskaj decyzje administracyjng pozwa-
lajgcg na umieszczenie reklamy wydang
przez Konserwatora Zabytkéw Miasta
Sopotu:

» Wypetnij wniosek (dostepny na stronie:

Whiosek o wydanie pozwolenia na prowa-
dzenie prac przy zabytku lub na obszarach

wpisanych do rejestru zabytkdow

Wypetnij odwiadczenie (dostepne na stro-

nie

Oswiadczenie o posiadanym prawie do
dysponowania nieruchomosciag na cele

budowlane

Do wniosku dotacz projekt reklamy, ktéra
chcesz umiescic¢ zawierajgcy szczegdto-
we wymiary reklamy, kolorystyke, miejsce
umieszczenia reklamy, jesli jest to reklama
Swietlna barwe oraz natezenie $wiatta

* Sprawdz zgodnos$¢ reklamy, ktéra chcesz

umiesci¢ z zapisami

» Skonsultuj wyglad reklamy z

e Zt6z wniosek razem ze
zatgcznikami w kancelarii Urzedu
Miasta Sopotu pok. Nr 16
* W wyniku postepowania otrzymujesz

(ktéra
bedzie zatgcznikiem do wniosku ztozonego
w Wydziale Urbanistyki i Architektury)

Sprawy do zatatwienia w Wydziale Urbani-
styki i Architektury, Urzad Miasta Sopotu
ul. Tadeusza Kosciuszki 25/27, 81-704 Sopot.

Wystap do Wydziatu Urbanistyki i Architek-
tury Urzedu Miasta Sopotu z wnioskiem o:

» Wypetnij wniosek (dostepny na stronie:

Whniosek o pozwolenie na budowe, lub
Zgtoszenie budowy lub robdt budowlanych

niewymagajgcych pozwolenia na budowe



JAK UMIESCIC REKLAME W SOPOCIE?

e Zt6z wniosek razem ze wszystkimi wymaganymi
zatgcznikami, min. musi zawierac:

- decyzje administracyjng pozwalajaca na umieszcze-
nie reklamy wydang przez Konserwatora Zabytkow
Miasta Sopotu (krok 1.) w kancelarii Urzedu Miasta
Sopotu pok. Nr 16

Po otrzymaniu wszystkich wiasciwych pozwolen
mozesz umiescié reklame.

Uwaga!

W przypadku umieszczania reklam na obiektach zabyt-
kowych wpisanych indywidualnie do rejestru zabytkéw
w Sopocie, wymagane jest odrebne pozwolenie w formie
decyzji administracyjnej Pomorskiego Wojewddzkiego
Konserwatora Zabytkéow ul. Dyrekcyjna 2-4,80-852
Gdansk (decyzja bedzie zatgcznikiem do wniosku zto-

zonego w Wydziale Urbanistyki i Architektury).

Schemat postepowania

w przypadku umieszczania
reklamy w pasie drogowym
drdg publicznych na terenie
miasta Sopotu
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KROK 1
Sprawy do zatatwienia w Biurze Konser-

watora Zabytkéw, Urzad Miasta Sopotu
ul. Tadeusza Kosciuszki 25/27, 81-704
Sopot.

Uzyskaj decyzje administracyjng pozwa-

lajacg na umieszczenie reklamy wydanag

przez Konserwatora Zabytkéw Miasta

Sopotu:

Wypetnij wniosek (dostepny na stronie:
bip.sopot.pl/Sprawy do zatatwienia/Biuro
Konserwatora Zabytkéw/Whnioski)
Whiosek o wydanie pozwolenia na prowa-
dzenie prac przy zabytku lub na obszarach
wpisanych do rejestru zabytkéw

Wypetnij odwiadczenie (dostepne na stro-
nie: bip.sopot.pl/Sprawy do zatatwienia/
Biuro Konserwatora Zabytkéw/Wnioski)
Oswiadczenie o posiadanym prawie do
dysponowania nieruchomosciag na cele
budowlane

Do wniosku dotacz projekt reklamy, ktéra
chcesz umiescié¢ zawierajgcy szczegdto-
we wymiary reklamy, kolorystyke, miejsce
umieszczenia reklamy, jesli jest to reklama
Swietlna barwe oraz natezenie swiatta
Sprawdz zgodnosc¢ reklamy, ktérg chcesz
umiescic¢ z zapisami uchwaty krajobrazo-
wej dla Sopotu

Skonsultuj wyglad reklamy z Plastykiem
Miejskim



e Z16z wniosek razem ze wszystkimi wymaganymi
zatgcznikami w kancelarii Urzedu Miasta Sopotu
pok. Nr 16

* W wyniku postepowania otrzymujesz

Sprawy do zatatwienia w ZDiZ - Al. Niepodlegtosci
930, 81-861 Sopot:

» Zt6z wniosek w siedzibie ZDiZ Sopot, o wydanie

niezbedne zataczniki:

- szkic pogladowy reklamy wraz z wymiarami i opi-
sem konstrukcji

- szkic sytuacyjny lokalizacji reklamy wraz z wy-
miarami

— dokumenty identyfikujace wnioskodawce i wta-
dciciela reklamy (dane osobowe, KRS, petnomoc-
nictwa itp.)

— odpis

(krok 1.)

Po pozytywnym rozpatrzeniu ww. wniosku (krok 2.)
otrzymujesz
drdég

publicznych na terenie Miasta Sopotu.

Sprawy do zatatwienia w Wydziale Urbanistyki
i Architektury, Urzad Miasta Sopotu ul. Tadeusza
Kos$ciuszki 25/27, 81-704 Sopot.

Wystagp do Wydziatu Urbanistyki i Architektury
Urzedu Miasta Sopotu z wnioskiem o:

» Wypetnij wniosek (dostepny na stronie:

Whiosek o pozwolenie na budowe, lub
Zgtoszenie budowy lub robdt budowlanych niewy-
magajacych pozwolenia na budowe

» Zt6z wniosek razem ze

zatgcznikami, min. musi zawierac:

w kan-

celarii Urzedu Miasta Sopotu pok. Nr 16

Sprawy do zatatwienia w ZDiZ - Al.Niepodlegtosci
930, 81-861 Sopot:

e Zt6z wniosek w siedzibie ZDiZ Sopot, o wydanie

, hiezbedne zataczniki:
- szkic pogladowy reklamy wraz z wymiarami i opi-
sem konstrukgeji

- szkic sytuacyjny lokalizacji reklamy wraz z wymiarami

- dokumenty identyfikujace wnioskodawce i wtasci-
ciela reklamy (dane osobowe, KRS, pethomocnic-
twa itp.)

- dla reklam na budynkach odpis zgody wtasciciela
budynku

- odpis

(krok 1.)
— odpis dokumentéw uzyskanych z Wydziatu Urbani-
styki Architektury Urzedu Miasta Sopotu (krok 4.)

Po pozytywnym rozpatrzeniu ww. wniosku (krok 5.)

otrzymujesz

reklamy w pasie drogowym naliczajaca optate tego
tytutu.

Po spelnieniu wszelkich czynnosci opisanych po-
wyzej mozesz przystgpi¢ do umieszczenia rekla-
my w pasie drogowym. Wszelkie prace budowlane,
konstrukcyjne, elektryczne itp. zwigzane z budowg
reklamy nalezy wczesniej oméwié i uzgodnié z za-
rzadca drogi, tj. ZDiZ Sopot.



JAK UMIESCIC REKLAME W SOPOCIE

Obliczanie kary pienieznej
za reklamy umieszczone
niezgodnie z uchwatq
krajobrazowg

dla Sopotu

Wysokoéé kary uzalezniona jest od stawek e
optaty reklamowej (stawki przyjetej przez
rade gminy lub stawki maksymalnej wska-
zanej w przepisach ustawowych) oraz pola
powierzchni tablicy lub urzadzenia reklamo-
wego stuzacej ekspozycji reklamy, wyrazonej
w metrach kwadratowych. Jesdli ksztatt urza-
dzenia reklamowego uniemozliwia wyzna- 0
czenie pola powierzchni stuzacej ekspozyciji
reklamy, wysoko$¢ kary pienieznej zalezy od
pola powierzchni bocznej prostopadtoscianu

opisanego na urzadzeniu reklamowym.
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Kara (gdy nie okreélono wysokoéci stawek optaty
reklamowej) = pole powierzchni m? x (40-krot-
nos¢ maksymalnej stawki czesci zamiennej

+ 1j0-krotno$é maksymalnej stawki statej).

P x 4oMZ + 4o x MS

Przykiad:
P x (40 x 0,22% zt) + (40 x 2,54" z})
za kazdy dzien niezgodnosci

tablicy/urzadzenia z przepisami

» P = pole powierzchni tablicy/urzadzenia
reklamowego stuzace ekspozycji reklamy

» Z = stawka czesci zmiennej optaty
reklamowej uchwalona przez rade gminy

« S = stawka czesci statej optaty
reklamowej uchwalona przez rade gminy

* MZ = maksymalna ustawowa stawka
czesci zmiennej optaty reklamowej

e MS = maksymalna ustawowa stawka
czesci statej optaty reklamowej

kwota zgodna z zapisem w Ustawie z dnia
12 stycznia 1991 r. o podatkach i optatach
lokalnych (tj. Dz. U. z 2018 r. poz. 2244)
- aktualizowana Obwieszczeniem Ministra
Finanséw z dnia 25.07.2018 r. (M.P. z 2018 r.
poz. 745). Gérne granice stawek kwotowych
na kazdy rok podatkowy sa ogtaszane na
podstawie art. 20 ust. 2 Ustawy z dnia 12
stycznia 1991 r. o podatkach i optatach lo-
kalnych (tj. Dz. U. z 2018 r. poz. 2244;)



Stownik —
reklamy

W wyznaczonych
obszarach mozna
umieszczac wytqcznie
tablice i urzqgdzenia
reklamowe wskazane
w uchwale krajobra-
zowej dla Sopotu
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baner

tylko jako reklama okolicznosciowa: tablica reklamowa lub urzadzenie
reklamowe, na podfozu tekstylnym lub innym materiale z tworzywa
sztucznego, o formacie nie wiekszym niz duzy, na konstrukeji tymcza-
sowo lub stale zakotwionej w gruncie, na obiektach budowlanych lub

na innych nosnikach reklamy

baner sprzedazy nieruchomosci

tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe na podtozu tekstylnym lub
innym materiale z tworzywa sztucznego, na konstrukcji tymczasowo lub
stale zakotwionej w gruncie, na obiektach budowlanych lub na innych
nosnikach reklamy, sytuowany tylko na terenie nieruchomosci, ktérej

dotyczy, na czas nie dtuzszy niz 3 miesiace

bilbord

tablica reklamowa o formacie wielkim, wolno stojgca o tgcznej wyso-
koscido 7 m

citylight

podswietlona, oszklona tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe
o wymiennej ekspozycji o standardowym rozmiarze mieszczacym tabli-
ce reklamowag, zawierajgcym sie w formacie srednim; catkowite wymiary
citylight’a wolnostojgcego: wysokos¢ do 2,40 m i szeroko$é do 1,40 m

ekran nieswiecqgcey
tablica reklamowa stuzgca prezentacji informacji wizualnej
o zmiennej tresci, nieemitujgcy bezposredniego swiatta
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ekran swietlny

tablica reklamowa stuzaca prezentacji informacji wizualnej o zmiennej
tresci, emitujacy éwiatto bezposrednio, o mocy sposobie swiecenia
wedtug regulacji zawartych w ustawach ruchu drogowym drogach
publicznych oraz innych przepisach odrebnych

elewacja interaktywna
instalacja swietlna lub mechaniczna, bedaca integralnym elementem
obiektu

falbana

reklama na falbanie, w formacie drobnym — pozioma podwieszona de-
koracja z tkaniny o wysokosci do 30 cm z materiatu, z ktérego wykonane
jest przekrycie np.: parasol ogrodowy, markiza, przekrycie namiotowe

flaga, proporzec
tkanina z informacja wizualna o uktadzie poziomym lub pionowym,
umieszczana na maszcie wolnostojacym, stupie oswietleniowym lub

na wysiegniku

gablota

urzadzenie reklamowe jedno lub dwustronne, trwale zwigzana z grun-
tem, na jednym lub dwéch stupkach, w formacie nie wiekszym niz éred-
ni; nie dotyczy gablot tymczasowych, niezwigzanych trwale z gruntem,

sytuowanych na czas wyboréw

O

W

Va

N

~

gablota z menu
urzadzenie reklamowe, w formie oszklonej szafki, formacie nie wiek-
szym niz maty, stuzace zamieszczaniu reklam informaciji

kubik

wolnostojace urzadzenie reklamowe, niezwigzane trwale z gruntem,
w postaci stelaza przestrzennego z reklama

model przestrzenny

nosnik reklamy w formie figuratywnego przedstawienia danego przed-
miotu lub postaci w dowolnej skali, umieszczony w przestrzeni lub taki
przedmiot uzytkowy, ktdry nie petni przypisanej mu pierwotnie funkcii,
lecz nie wyzszy niz 1, 5 m

naklejka, tabliczka

forma samoprzylepna lub nie, w drobnym formacie

nos$nik pneumatyczny

urzadzenie dmuchane w formie balonu, dmuchanej bramy, airwall’a



plakat

rodzaj wyrobu poligraficznego, w formacie matym lub srednim, stano-
wiacy w catosci forme graficzng

potykacz

przestawna tablica reklamowa, w formie stojaka typu A, o maksymalnej
wysokosci do 125 cm, sktadajaca sie maksymalnie z dwéch jedno- lub
dwustronnych tablic reklamowych o wymiarach do 100 cm wysokosci
i do 75 cm szerokosci, zawierajgcych opis oferty dziatalnosci, np. wy-
darzen, wystaw lub jadtospisu

pyvlon cenowy

wolnostojgce urzadzenie reklamowe mocowane w gruncie bez wyod-
rebnionej podstawy, charakteryzujace sie zwarta struktura, stuzace
informacji o cenach np. na stacjach paliw, wysokosci do 7 m

pylon gléwny

wolnostojace urzadzenie reklamowe mocowane w gruncie bez wyodreb-
nionej podstawy, charakteryzujace sie zwarta strukturg, o maksymalnej
wysokosci do 3,5 m, stuzgce prezentacji szyldu gtdwnego, reklamy
i szerokoéci do 1/3 wysoko$ci, za wyjatkiem wysokogci regulowanej
odrebnie dla poszczegdlnych obszaréw

pylon zbiorczy

wolnostojgce urzadzenie reklamowe mocowane w gruncie bez wyod-
rebnionej podstawy, charakteryzujace sie zwarta struktura, stuzace pre-
zentacji zgrupowanych modutowo szyldéw przylegtych, o maksymalnej
wysoko$ci do 3,5 m szeroko$ci do 1/3 wysoko$ci

reklama na elementach ogrédka
gastronomicznego

reklama na elementach wygrodzeniowych

reklama na namiocie/pawilonie, na stoisku
promocyjnym

reklama na ogrodzeniu tymczasowym

wizualizacja inwestycji

reklama na pawilonie/urzgdzeniu
sportowym



reklama na przebieralni plazowej,
na lezaku

reklama na urzgdzeniu towarzyszgecym
imprezie okolicznosciowej

reklama na rusztowaniu

na siatce budowlanej lub na tablicy wolnostojacej w przypadku pro-
wadzonych robdt budowlanych

reklama okolicznosciowa

reklama wydarzenia kulturalnego, sportowego, spotecznego, zwiaza-
nego ze wspotpraca z miastami partnerskimi itp. organizowanego na
obszarze miasta Sopotu lub innego miasta partnerskiego, sytuowana
na okres trwania wydarzenia i na okres nie dtuzszy niz 2 tygodnie przed
i1 dzien po, do ktdrej zaliczaja sie tablice reklamowe i urzadzenia rekla-
mowe wymienione w §6 ust. 2, uchwaty krajobrazowej oprécz nosnika
pneumatycznego, reklamy na namiocie lub na stoisku promocyjnym,
ktére moga by¢ sytuowane tylko na czas trwania wydarzenia

@]H
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reklama obwozna

tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe, umieszczona na pojaz-
dach, w szczegdlnosci na przyczepach samochodowych, lawetach i in-
nych mozliwych do przemieszczania nosnikach, stuzacych wytacznie
funkcji reklamowej, zaparkowanych na terenie miasta diuzej niz 24
godziny w taki sposdb, iz reklama jest widoczna z miejsc dostepnych

publicznie

stup ogloszeniowy

urzadzenie reklamowe w formie walca o $rednicy od 120 cm do 175 cm
i wysoko$¢ i powierzchni ekspozycyjnej do 3,5 m stuzace do umiesz-

czania ogtoszen, plakatéw

tablica wolnostojgca

tablica reklamowa jedno lub dwustronna, na trwale zwigzana z gruntem,
na jednym lub dwdch stupkach, o formacie nie wiekszym niz maty, a dla
tablic wolnostojacych okolicznosciowych o formacie nie wiekszym

niz éredni

winder

tkanina rozpieta na maszcie niezwigzanym na trwale z gruntem



witacz wejsciowy wyklejka

przenosna tablica reklamowa umieszczona na pulpicie, stojaku, szta- rodzaj reklamy na przeszklong witryne lokalu, o formacie stanowigcym

ludze lub na ptocie, sytuowana wytacznie przy wejsciu do lokalu lub |y procentowe pokrycie szyby, ustalonym w ustaleniach szczegdtowych
do ogrédka gastronomicznego, przeznaczona do ekspozycji menu lub =M= dla poszczegdlnych obszardw wymienionych w uchwale krajobrazowej
dla Sopotu

innych informacji dotyczacych lokalu, o formacie matym, lecz o po-
wierzchni ekspozycyjnej nie wiekszej niz 0,7 m?

witacz wjazdowy

przydrozna tablica reklamowa lub urzadzenie reklamowe informujace
o wjezdzie do miasta w formie pylondéw, o wysokos$ci nie wyzszej niz
7 m, stuzace promocji miasta



Ogodlne wytyczne
dotyczqgce reklam
na terenie miasta
Sopotu

biate tto reklam umieszczanych na bilbordach

stonowana kolorystyka szyldéw, indywidualne
dopasowanie szyldu do charakteru obiektu

i otaczajacej go przestrzeni miejskiej

kazdorazowe konsultowanie umieszczanych

szyldow z Plastykiem miejskim

reklamy okolicznoséciowe, sytuowane na czas
trwania wydarzenia, powinny kazdorazowo

by¢ konsultowane z Plastykiem miejskim

szyld na szybie powinien by¢ o powierzch-
ni ekspozycyjnej nie wiekszej niz 15% po-

wierzchni otworu, w ktérym sie znajduje

wyklejka na szybie, zwyczajowo do 20%
powierzchni ekspozycyjnej, w zaleznosci
od danego obszaru miasta, powierzchnia
ta moze by¢ mniejsza lub wieksza, wskaza-
ne jest kazdorazowe uzgadnianie reklamy

w formie wyklejki z Plastykiem miejskim

umieszczanie plakatéw informacyjnych
oraz reklamowych wytacznie w miejscach
do tego przeznaczonych jak stupy ogtosze-
niowe, gabloty informacyjne czy wewnatrz

cityligthdw

na catym obszarze miasta dopuszcza sie sys-
tem informacji miejskiej oraz tablice bedace
realizacja obowigzku natozonego przepisa-

mi prawa, niezaleznie od zasad i warunkdéw

sytuowania tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych ustalonych w uchwale krajo-

brazowej dla Sopotu

systemowi informacji miejskiej moze towa-
rzyszy¢ reklama wystepujgca na wspolnych
urzadzeniach reklamowych i tablicach rekla-

mowych

na catym obszarze miasta sytuowanie ta-
blic reklamowych i urzadzen reklamowych
w pasach drogowych ulic zgodnie z prze-
pisami odrebnymi i ustaleniami zawartymi

w uchwale krajobrazowej dla Sopotu

dopuszcza sie umieszczenie tablic reklamo-
wych, ktére historycznie istniaty, na budyn-
kach zabytkowych wpisanych do rejestru
zabytkéw wojewddztwa pomorskiego lub

ujetych w gminnej ewidencji zabytkdow

w przypadku projektow budowlanych, row-
niez obowigzuje wyznaczenie lokalizacji
i formy planowanych tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych na obiekcie zgod-
nie z ustaleniami uchwaty krajobrazowej dla

Sopotu

nalezy kazdorazowo sprawdzaé¢ w Uchwale
Rady miasta Sopotu NR XXXIX/521/2018
z dnia 26 marca 2018 r. czy dany nosnik re-
klamowy jest dozwolony w obszarze miasta,

w ktérym chcemy go umiescié



sytuowanie kasetondw na obiektach wpisa-

nych do gminnej ewidencji zabytkdw

sytuowanie kasetondw na obiektach wpisa-

nych indywidualnie do rejestru zabytkow
migajace reklamy swietlne

umieszczanie banerdw reklamowych
w miejscach do tego nieprzeznaczonych,
a w szczegodlnosci na ogrodzeniach i na ele-

wacjach obiektéw zabytkowych

umieszczanie bram airwall w obszarze mia-

sta, a w szczegdlnosci plaz

sytuowanie na catym obszarze miasta rekla-
my obwoznej i reklamy obnos$nej, za wyjat-

kiem reklam:

1) umieszczonych na elementach miejskiej
komunikacji publicznej, w tym na rowerach

miejskich

2) sytuowanych na ul. Malczewskiego

* przestanianie reklamami detalu, w tym:

gzymsow, fryzow, balustrad, a w szczegdl-
nosci: schoddw, balkondw, loggii, tarasow,
boniowania, sztukaterii, ozdobnego zrézni-
cowania faktury tynkow, oktadzin kamien-
nych, ceramicznych i innych elementéw

historycznego wystroju budynku,

zaburzanie porzadku i uktadu kompozycyj-
nego obiektu, a w szczegdlnosci przestania-
nie éwiatet otwordw okiennych i drzwiowych,
pionowych i poziomych podziatéw elewacji
wyznaczonych: detalem architektonicznym
lub widocznymi elementami konstrukcyjny-

mi,

« stosowanie materiatéw odbijajacych swia-

tto dzienne w sposdb mogacy powodowad

efekt olénienia
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G a b a ryty ta b | iC Wielkosci powierzchni ekspozycyjnej okreslone sg w nastepujacych formatach:

reklamowych i urzadzen

Nr. Nazwa formatu powyzej ponizej (wtacznie)
reklamowych
1. Drobny - 0,1 m?
2. Maty 0,1 m? 1,25 m?
2. Sredni 1,25 m? 2,5 m?
4. Duzy 2,5 m? 9,0 m?
5. Wielki 9,0 m? 13,0 m?
6. Dowolny dla elewaciji interaktywnej, ekranu, reklamy na nosniku pneumatycznym,

sytuowanych w obszarze indywidualnej promociji;

0 Uwaga! Rozmiar tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego moze by¢ wiekszy
od dopuszczalnej wielko$ci powierzchni ekspozycyjnej, o maksymalnie 15%.
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Zasady
. . Prz k*ad 1. Szyld gtéwny w formie liter przestrzennych
I WG runkl yld , y 2. Semafor

Szy ow. 3. Szyld wizytowkowy na falbanie

L]
Sytu OWO n IO 4. Szyld wizytéwkowy na elementach ogrédka gastronomicznego
’ 5. Szyld wizytéwkowy na potykaczu
szyldow

1) szyld gtéwny - jako nazwa obiektu albo giéwnej
dziatalnosci komercyjnej, prowadzonej na nie-
ruchomosci

a) sytuowany: ——

* w dowolnym miejscu na elewacji z ogdlnodo-

stepnym wejsciem do budynku, wyznaczonym

w projekcie budowlanym, w parterze na wspdlnej

wysokosci dla wszystkich szyldéw przylegtych i se-

maforowych,

e nad okapem stropodachu, w attyce,

« jako szyld semaforowy pionowy, ktérego najnizszy

punkt znajduje sie nie nizej niz 2,40 m nad pozio- “
® HOTEL e e

mem terenu bezposrednio pod nim, na odlegtosé

nie wieksza niz 100 cm przed elewacjg budynku, Kawiarnia
* na pylonie gtéwnym,

* na szczycie pylonu zbiorczego,

b) w formie:

» logotypu, liter przestrzennych lub malowanych,
neonu, jako szyldu przylegtego, o wysokosci sta-
nowigcej nie wiecej niz 1/6 odlegtodci liter od po-

ziomu terenu znajdujgcego sie bezposrednio pod

nimi, a dla budynkdéw parterowych szyldu przyle-

I

Kawiarnia

gtego o0 1/3 wysokoséci elewacji budynku mierzonej

od terenu przylegtego do okapu,
* logotypu, liter przestrzennych lub malowanych,

neonu, jako szyldu sytuowanego nad okapem
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Przyktady szyldow:

1. Szyld przylegty w formie neonu
2. Szyld na szybie w formie wyklejki

browar @

stropodachu o wysokosci stanowiacej:

2)

a)

- do 0,8 m wysokosci elewaciji dla elewacji o wy-
sokosci do 6 m,

- do 1/8 wysokosci elewaciji, lecz nie wiecej niz
1,2 m dla elewacji o wysokosci od 6 m do 12 m,

- do 1/10 wysoko$ci elewacji, lecz nie wiecej niz
6 m dla elewacji wyzszych niz 12 m,

kasetonu jedynie w parterze budynku o wysokosci

stanowigcej nie wiecej niz 1/6 odlegtodci dolnej

krawedzi od poziomu terenu znajdujacego sie bez-

posrednio pod nim,

semaforu pionowego, jako kasetonu, logotypu, liter

przestrzennych lub malowanych.

szyld przylegly — sytuowany réwnolegle do fa-

sady budynku

sytuowany:

w parterze budynku lub w pasie miedzy parterem

a pierwszym pietrem w miejscu przeznaczonym

dla szyldu:

na tej samej wysokosci dla wszystkich szyldow

przylegtych i semaforowych na elewac;ji lub pierzei,

o ile jest to mozliwe,

wysrodkowany wzgledem podziatéw pionowych osi

kompozycyjnych budynku, albo $wiatet otwordw

okiennych i drzwiowych,

w budynku za lub przed szyba w otworze okien-

nym lub drzwiowym tylko w formie logotypu, liter

przestrzennych lub malowanych,

wyréwnany wzgledem podziatdw poziomych ele-

wacji a w przypadku szyldu zamontowanego za lub

przed otworem okiennym wyréwnany wzgledem

gornej krawedzi tego otworu,

na ogrodzeniu przy wejsciu gtdwnym, o formacie

b)
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nie wiekszym niz 0,7 m? powierzchni ekspozycyjnej
szyldu,
dodatkowo w dowolnym miejscu na budynku,
zgodnie z ustaleniami zawartymi w § 9 ust.1 pkt 4
niniejszej uchwaty, w formie logotypu, liter prze-
strzennych lub malowanych, dla ustugi zlokalizo-
wanej w catym budynku, dla nastepujacych rodza-
jow ustug:
hotelu posiadajgcego nie mniej niz 50 pokoi go-
$cinnych,
handlu o powierzchni sprzedazy przekraczajacej
;00 m?,
kultury i sztuki, oéwiaty, zdrowia, ktérych powierzch-
nie catkowite budynkdw sa nie mniejsze niz 200 m?,
dodatkowo na falbanach, na potykaczu lub na
witaczu wejsciowym, na elementach ogrédka ga-
stronomicznego, na elementach wygrodzeniowych,
tablicach zawierajgcych instrukcje lub regulamin,
na wiacie stacji benzynowej, na kiosku,

w formie:

kasetonu:

— sytuowanego na budynku, na wiacie stacji ben-
zynowej, na kiosku, o maksymalnej wysokosci
stanowigcej nie wiecej niz 1/6 odlegtosci dolnej
krawedzi kasetonu od poziomu terenu znajdu-
jacego sie bezposrednio pod nim,

- sytuowanego na ogrodzeniu budynku, w ktérym
znajduje sie podmiot reklamy, o maksymalnej
wysoko$ci stanowigcej nie wiecej niz 1/3 od-
legtosci dolnej krawedzi kasetonu od poziomu
terenu znajdujacego sie bezposrednio pod nim,

- nie dopuszcza sie sytuowania na obiektach uje-

tych w gminnej ewidencji zabytkow,
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3)

a)

logotypu, liter przestrzennych lub malowanych,

neonu:

— sytuowanych na budynku, na wiacie stacji benzy-
nowej, na kiosku, o maksymalnej wysokosci sta-
nowigcej nie wiecej niz 1/6 odlegtoéci od poziomu
terenu znajdujacego sie bezposrednio pod nimi,

- sytuowanych na ogrodzeniu budynku, w ktorym
znajduje sie podmiot reklamy, o maksymalnej
wysoko$ci stanowigcej nie wiecej niz 1/10 od-
legtosci od poziomu terenu znajdujgcego sie
bezposrednio pod nimi,

- przymocowanych bezposrednio do elewacji
lub ogrodzenia, albo na dystansach, na bez-
barwnej tablicy eksponujacej elewacje lub
ogrodzenie, na kasetonie, na szybie w wi-
trynie, za lub przed szyba, w Swietle otworu
okiennego lub drzwiowego,

- logotypu, liter przestrzennych lub malowanych

na falbanach, na potykaczu, na witaczu wejscio-
wym, na elementach ogrédka gastronomicz-
nego, tablicach zawierajacych instrukcje lub
regulamin, na elementach wygrodzeniowych

w formacie nie wiekszym niz drobny.

szyld semaforowy — wywieszka uliczna, sytu-

owana prostopadle do fasady budynku pionowo
lub poziomo

sytuowany:

nie nizej niz 2,40 m nad poziomem terenu bezpo-

$rednio pod nim,

dla lokalu znajdujacego sie w parterze:

- na elewacji na wysokosci parteru, przy funkcjo-

nujacym wejsciu do budynku, z ktérego znajduje

sie wejscie lub dojscie do lokalu, lub przy witrynie,
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BT D o

— na tej samej wysokosci dla wszystkich szylddow
przysciennych i semaforowych na elewacii,

— przy pionowej osi kompozycyjnej elewac;ji bu-
dynku,

- na odlegto$é nie wieksza niz 80 cm przed ele-
wacja,

dla lokalu znajdujgcego sie bezposrednio pod lub

nad parterem sytuowany:

— na wysokosci parteru,

- na tej samej wysokosci dla wszystkich szyldow
przysciennych i semaforowych na elewacii,

— na odlegtos¢ nie wieksza niz 80 cm przed ele-

wacija,

Przyktady szyldow:

1. Szyld wizytéwkowy
2. Szyld wizytéwkowy sytuowany na pylonie

zbiorczym



b) w formie kasetonu, logotypu, liter przestrzen-

c)

L)
a)

b)

c)

nych lub malowanych, neonu:

o maksymalnej wysokosci stanowigcej nie wiecej
niz 1/6 odlegtosci od poziomu terenu znajdujace-
go sie bezposrednio pod nimi,

dopuszcza sie model przestrzenny, jako czesé
szyldu semaforowego;

szyld wizytéwkowy:

stanowigcy modut o wspdlnych elementach ze
znajdujacymi sie w danym miejscu pozostatymi
szyldami wizytdwkowymi, tj. wielkoscia i propor-
cjami tablicy reklamowej, na ktérej znajduje sie
szyld wizytédwkowy; modut moze wystepowad
rowniez w podziale graficznym na zbiorczej tabli-
cy; szyld wizytdwkowy dodatkowo moze zawierad
informacje kontaktowe,

sytuowany:

przy wejsciach do budynku albo na drzwiach ze-
wnetrznych prowadzacych do podmiotu reklamy,
na bramach w przejsciach bramnych albo na bra-
mach wejsciowych, na ogrodzeniach prowadza-
cych do podmiotu reklamy,

na pylonach zbiorczych znajdujacych sie na doj-
$ciu do wejscia do budynku prowadzgcego do
podmiotu reklamy,

na falbanach, na fladze, na proporcu,

na elementach wygrodzeniowych, na potykaczu
lub na witaczu wejsciowym, stanowigcy nie wiecej
niz 15% powierzchni informacyjnej,

w formie logotypu, liter przestrzennych lub malo-
wanych, przymocowanych, na bezbarwnej tablicy
eksponujacej elewacje lub w kolorze, a dla budyn-

kéw ujetych w gminnej ewidencji zabytkow, w ko-

5)
a)

b)

c)

1)

2)
a)

b)

c)

lorystyce elewaciji, lub o tle przeziernym, lub wy-

konane w materiale naturalnym takim jak: kamien,

drewno, metal, wyroby ceramiczne itp., w formacie
nie wiekszym niz drobny, czyli w szczegdlnosci

o wymiarach: 22 cm x 29 cm lub 21 cm x 42 cm.

szyld na szybie:

sytuowany w witrynach, w otworach okiennych

i drzwiowych.

w formie wyklejanej lub malowanej,

o powierzchni ekspozycyjnej nie wiekszej niz 15%

powierzchni otworu, w ktérym sie znajduje.

Maksymalna liczba szyldéw:

na budynek - jeden szyld gtdwny na kazda ele-

wacje budynku z ogdélnodostepnym wejéciem do

budynku, dodatkowo jeden szyld semaforowy pio-
nowy.

na lokal:

jeden dowolny szyld przylegty lub na szybie usytu-

owany na kazdej elewacji z ogélnodostepnym wej-

sciem do budynku lub na kazda elewacje naroznej
witryny, jeden szyld semaforowy na kazda elewacje

z ogdlnodostepnym wejsciem do budynku lub na

kazda elewacje naroznej witryny,

jeden szyld wizytéwkowy przy kazdym funkcjo-

nujacym wejsciu do budynku prowadzgacym do

podmiotu reklamy lub na pylonie zbiorczym przed
wejsciem,

dodatkowo szyld przylegty:

— w indywidualnej ilosci na budynku z usytuowa-
niem ustalonym w ust. 14 pkt 2 lit. a tiret trzecie
niniejszego paragrafu,

- na falbanach,

— na potykaczu lub na witaczu wejsciowym,

3)

4)

- na elementach ogrdédka gastronomicznego,

- na elementach wygrodzeniowych,

na wiate stacji benzynowej: dopuszcza sie po jed-
nym dowolnym szyldzie przylegtym przy kazdym
wyjezdzie i wjezdzie pod wiate,

na kiosk: dopuszcza sie po jednym szyldzie gtéw-
nym na kazdej elewacji widocznej z przestrzeni
publicznej, jeden dowolny szyld przylegty lub na

szybie sytuowany od strony miejsca obstugi klienta.



Procedury dla

catego obszaru + s lata diaogrodzef do 07062022 1
miasta Sopotu Nio wymagala dostosowania do zasad | warunkéw
d OtyC Zq C e m G *ej okreslonych w uchwale:
architektury e niace e et e oy

. /4 * ogrodzenia wpisane do rejestru zabytkow lub ujete
I Og rOd Ze n w gminnej ewidencji zabytkdw, ogrodzenia stano-
wiace po sgsiedzku kontynuacje ogrodzen wpisa-
nych do rejestru zabytkdw lub ujetych w gminnej

ewidencji zabytkow,
» ogrodzenia, ktére do dnia wejscia w zycie uchwaty

uzyskaty pozytywne stanowisko wtasciwego organu.



Mata architektura
i Og rOdzeniO ﬂCI azurowe ogrodzenia

ogrodzenia z elementdéw przeziernych, tworzacych wzér lub rytm z otwordw zajmujacych
L]

te re n I e SO Ot u — /— \\ co najmniej 25% powierzchni jednego przesta w ogrodzeniu; do przeziernosci nie wlicza

p T B sie elementéw konstrukcyjnych ogrodzenia takich jak czeséci wystajacej fundamentow

. i stupow, na ktérych zawieszane sa przesta
stownik

meble miejskie
wedtug standardow projektéw typowych przyjetych w miescie, dopasowane do formy
i stylu zabudowy

stragan
/ \ obiekt matej architektury w formie zadaszonej o ujednoliconej architekturze:
UBUUUUUEUUY) « jako element wyposazenia jarmarkdéw okolicznosciowych, w tym zwigzanych z obstuga swiat

e dla handlu wzdtuz ciggu pieszo — rowerowego w pasie nadmorskim, stuzacy ekspozycji

towardw bedacych przedmiotem handlu, o powierzchni blatu stuzacej ekspozycji to-

warow do 2 m?

wiaty na pojemniki do segregacji odpadéw komunalnych

-~ ~ - zadaszone, o $cianach petnych do wys. 2,20 m i wielkoéci dostosowanej do wymogow

segregacji odpadow

wiata przystankowa

obiekt matej architektury stuzacy ostonie pasazerdw przebywajacych na przystankach

komunikacji publicznej




Zasady | warunki
sytuowania
obiektdw matej
architektury

| ogrodzen

1)

2)

3)

a)

b)

1)
a)

b)

c)
2)

wiaty na pojemniki do segregacji odpadéw komunalnych - zada-
szone, o scianach petnych do wys. 2,20 m i wielko$ci dostosowanej
do wymogdw segregacji odpadow;

wiata przystankowa - zgodnie z przyjetym standardem w miescie
Sopocie i przepisami powszechnie obowigzujacymi;

meble miejskie - wedtug standarddéw projektéw typowych przyje-
tych w miescie, dopasowane do formy i stylu zabudowy, sytuowane
w obszarach od A do F oraz w obszarze indywidualnej promociji,
z wyjatkiem:

straganu dla handlu wzdtuz ciggu pieszo — rowerowego w pasie
nadmorskim, ktérego sytuowanie dopuszcza sie jedynie w naste-
pujacych obszarach:

»G” w Al. Wojska Polskiego przy oznaczonych wejsciach na plaze,
»€” indywidualnej promocji z wytaczeniem drewnianej czesci mola,
straganu, ktérego sytuowanie dopuszcza sie:

w obszarach ,A”, ,D” ,E” ,F”, oraz w obszarze ,C” jedynie przy wyj-
$ciu z tunelu z ul. Bohateréw Monte Cassino w kierunku ul. 1. maja
i przy stacji SKM w Kamiennym Potoku przy wyjsciu z tunelu na
ul. Ltowicka, w obszarze "H” jedynie w sasiedztwie cmentarzy,

w obszarze indywidualnej promociji: ,,e”, .7 ,,i", i’ 1"

rodzaje ogrodzen:

trwale zwigzane z gruntem, azurowe, o wysokosci dostosowanej do
ogrodzen o wartosciach historycznych zlokalizowanych w sasiedz-
twie, lecz nie wyzszej niz 1,50 m nad poziomem terenu; ograniczenie
wysokosci nie dotyczy odtwarzanych ptotéw historycznych, w tym
furtek i bram, ogrodéw wertykalnych opartych na modutach éciany
zielonej,

tymczasowe zwigzane z robotami budowlanymi:

maksymalna wysoko$c¢ 2,20 m,

nieograniczajgce szerokosci ciagdéw pieszych i rowerowych,

w formie zywoptotéw z krzewow lisciastych;

zakazuje sie sytuowania ogrodzen z wyjatkiem:



a)

b)

3)

4)

5)

terenéw mieszkalnictwa jednorodzinnego, obiektéw sportowych,
w tym boisk, ogrodzen uwarunkowanych historycznie, stanowiacych
kontynuacje ogrodzen na sagsiednich nieruchomosciach, ogrodzen
placéw zabaw dla dzieci, ustug nauki, ustug oswiaty, ztobkdw, klu-
béw dzieciecych, oérodkdéw opiekunczo-wychowawczych, uje¢ wod,
cmentarzy i wynikajgcych z przepiséw odrebnych; zakaz nie dotyczy
zywoptotéw o wysokosci do 1,2 m,

granic miedzy sgsiedzkich, niewidocznych z osi widokowych i nie
sgsiadujgcych z terenami przestrzeni publicznych ulic, ciggdw pie-
szych i pieszo jezdnych, placow, parkdéw i skwerdw, pod warunkiem
pozostawienia otwartych przejs¢ umozliwiajacych dotychczasowy
kontakt miedzy sasiadami i ogdélnodostepnych przejsé pieszych
w ciggach komunikacyjnych wyznaczonych w miejscowych planach;
zakazuje sie sytuowania ogrodzen nieprzeziernych, za wyjatkiem
ogrodéw wertykalnych opartych na modutach sciany zielonej
- zakaz dotyczy przesel miedzy podporami;

zakazuje sie ogrodzen wykonanych z nastepujacych materia-
téw: prefabrykowanych elementéw betonowych, zelbetowych
i blachy, z wyjatkiem ogrodzen placéw budowy - zakaz dotyczy
przesel miedzy podporami;

nie uwaza sie za ogrodzenia elementéw malej architektury ta-
kich jak murki o wysokosci do 0,5 m, pacholki, stupki, barierki,
donice z zielenig, Zzywoploty do wysokosci 1,2 m.



Ogodlne zasady i warunki
Syt U OWO n id tCI b | iC re k | O m OwyC h) 1) zapewnhnienie przedpola ekspozycji:

a) w osiach widokowych,

U rzq d Ze n re kl G m OwyC h b) panoramom miasta,
o o /4 ° ° c) zabytkom;
| obiektow mate] architektury,
7 o 2) redukcja barier przestrzennych poprzez sytuowanie:
W ko nte kSC I e OC h ro ny a) tablic reklamowych, urzadzen reklamowych i obiektéw matej archi-

tektury w sposdéb niekolidujacy z ciagami komunikacyjnymi,

k rGJ O b rG Z U b) obiektéw matej architektury w sposdb okreélajgcy charakterystyczne

punkty orientacyjne w przestrzeni.
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Podziat Sopotu
na obszary

o roznych
regulacjach

8 Obszardow
Strukturalnych

oznaczonych symbolami

0-0

Sopot zostat podzielony na obszary strukturalne od
A do H, obszar indywidualnej promocji od a do m
oraz obszar wyréznionych przestrzeni publicznych

uktadu komunikacyjnego od a do c. Kazdy obszar Obszar
obejmuje konkretne ulice i miejsca. W kazdym z nich |ndyW|d ual nej
obowiazujg szczegdtowe zasady i warunki sytuowania Prom OCji

tablic reklamowych i urzadzen reklamowych. Uchwata .
w 13 czesciach

@~ @

krajobrazowa dla Sopotu okresla réwniez szczegdtowe

zasady sytuowania szylddéw, obiektow matej architek-

tury i ogrodzen dla obszaru catego miasta.

Obszar
wyroznionych
przestrzeni
publicznych
uktadu
komunikacyjnego

0-0



PODZIAL SOPOTU NA OBSZARY O ROZNYCH REGULACJACH KATALOG DOBRYCH PRAKTYK DLA SOPOTU | 29

Obszar Spis ulic:
reprezentacyjnej
przestrzeni

w historycznym
srodmiesciu

A

+ Al F. Mamuszki

= Skwer Kuracyjny

» Al. Wojska Polskiego
» Skwer Bowiena

« Ogrodowa
» Gen. Kazimierza

Sytuowanie wymienionych tablic Putaskiego

i urzadzen reklamowych - J. Sobieskiego

« Wiadystawa IV

§ 11 Uchwaty Rady Miasta Sopotu + T. Kosciuszki

NR XXXIX/521/2018 dnia 26 marca 2018 . + Marynarzy

« A. Majkowskiego

L . » Powstancow Warszawy
071 baner sprzedazy nieruchomoséci,

02 citylight lub ekran swietlny w wiacie przystankowej,
03 citylight wolnostojacy, w konkretnej lokalizacji,
0/ flaga, proporzec,
05 gablota,
06 naklejka, tabliczka 1 na ustuge,
07 plakat,
08 potykacz szt. 1, tylko w ogrédku gastronomicznym,
00 pylon gtdwny, w konkretnej lokalizacji,
10 reklama na elementach ogrédka gastronomicznego,
11 reklama na falbanie, w formacie drobnym,
12 reklama na ogrodzeniu tymczasowym
— wizualizacja inwestycji,
15 reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej

lub na tablicy wolnostojgcej w przypadku
prowadzonych robdt budowlanych,

1/1 reklama obwozZna tylko na elementach miejskiej
komunikacji publicznej, w tym na rowerach miejskich,

15 reklama okoliczno$ciowa: tablica wolnostojaca,

16 stup ogtoszeniowy (70 m odlegtodci),
17 tablica wolnostojgca — reklama sprzedazy nieruchomosci,
18 witacz wejéciowy szt. 1, tylko w ogrédku gastronomicznym,

10 wyklejka do 20%
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o1

03
o4
05
06
o7
08
09
10
11

12

13
14
15
16
17

baner sprzedazy nieruchomosci,

o citylight lub ekran éwietlny w wiacie przystankowe;j,

citylight wolnostojacy, w konkretnej lokalizaciji,
flaga, proporzec,

gablota,

naklejka, tabliczka 1 na ustuge,

plakat,

potykacz, tylko w ogréodku gastronomicznym,
reklama na elementach ogrédka gastronomicznego,
reklama na falbanie, w formacie drobnym,
reklama na ogrodzeniu tymczasowym

— wizualizacja inwestycji,

reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej

lub na tablicy wolnostojacej w przypadku
prowadzonych robdt budowlanych,

reklama okolicznosciowa: tablica wolnostojaca,

stup ogtoszeniowy (70 m odlegtosci),

tablica wolnostojaca: reklama sprzedazy nieruchomosci,
witacz wejsciowy szt. 1, tylko w ogrédku gastronomicznym,

wyklejka do 20%

Obszar historycznej Spis ulic:
przestrzeni
.o k . B1 B2
m I ej S I eJ « W. Broniewskiego ¢ Helska
« J. Wybickiego + Obroricéw Westerplatte
« Armii Krajowej - Battycka
Sytuowanie wymienionych tablic * Boozna * M. Mokwy
i urzadzen reklamowych * J Dlugosza » F: Geynowy
§ 12 Uchwaty Rady Miasta Sopotu
NR XXXIX/521/2018 dnia 26 marca 2018 r. B3
« J. Goyki

« W. Budzysza
+ J. J. Haffnera
+ A. Majkowskiego

B4

» F.Chopena

Ksigzqt Pomorskich
Mieszka |

» B. Chrobrego

T. Kosciuszki

Lipowa

» M. Sktodowskiej-Cure
Wiadystawa IV

» Debowa

- J. Sobieskiego

-+ Piastow

» Parkowa

« R. Traugutta

» Poniatowskiego
J. Kilinskiego

- J. Sobieskiego
« T. Kosciuszki
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Obszar strefy Spis ulic:
administraciji

o C
| biznesu

« Gen. W. Sikorskiego
« Armii Krajowej

+ A. Grottgera

* 1Maja

« Al Niepodlegtosci

» Marynarzy

* Rzemieslnicza

» Podjazd

Sytuowanie wymienionych tablic
i urzadzen reklamowych

§ 12 Uchwaty Rady Miasta Sopotu
NR XXXIX/521/2018 dnia 26 marca 2018 .

071 baner sprzedazy nieruchomosci,
02 citylight lub ekran $wietlny w wiacie przystankowej,
03 citylight wolnostojacy, w konkretnej lokalizacji,
0/ flaga, proporzec,
05 gablota,
06 gablota z menu,
07 naklejka, tabliczka 1 na ustuge,
08 plakat,
00 potykacz tylko w ogrédku gastronomicznym,
10 pylon cenowy w konkretnej lokalizacji,
11 pylon gtdwny, w konkretnej lokalizaciji,
12 pylon zbiorczy, w konkretnej lokalizacii,
13 reklama na elementach ogrédka gastronomicznego,
1/1 reklama na falbanie, w formacie drobnym,
15 reklama na ogrodzeniu tymczasowym
— wizualizacja inwestycji,
16 reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub

na tablicy wolnostojgcej w przypadku prowadzonych
robdt budowlanych,

17 reklama okoliczno$ciowa: baner, bilboard, model
przestrzenny, nosnik pneumatyczny, tablica wolnostojaca,

18 reklama obwozZna tylko na elementach miejskiej
komunikacji publicznej, w tym na rowerach miejskich,

10 stup ogtoszeniowy (70 m odlegtodci),

20 tablica wolnostojgca: reklama sprzedazy nieruchomosci,
271 witacz wejsciowy szt. 1, tylko w ogrédku gastronomicznym,
22 wyklejka do 20%




o1

03
o4
05
06
o7
08
09
10
11
12

13

14

15
16
17
18
19

PODZIAL SOPOTU NA OBSZARY O ROZNYCH REGULACJACH

Obszar tonacji
reklam w strefie
mieszkalnej

Sytuowanie wymienionych tablic
i urzadzen reklamowych

§ 12 Uchwaty Rady Miasta Sopotu
NR XXXIX/521/2018 dnia 26 marca 2018 .

baner sprzedazy nieruchomosci w formacie matym,

o citylight lub ekran éwietlny w wiacie przystankowe;j,

citylight wolnostojacy, w konkretnej lokalizaciji,
flaga, proporzec,

gablota z menu,

gablota menu,

naklejka, tabliczka 1 na ustuge,

plakat,

potykacz tylko w ogrédku gastronomicznym,
reklama na elementach ogrédka gastronomicznego,
reklama na falbanie,

reklama na ogrodzeniu tymczasowym

— wizualizacja inwestycji,

reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej

lub na tablicy wolnostojacej w przypadku
prowadzonych robdt budowlanych,

reklama obwozna tylko na elementach miejskiej
komunikacji publicznej, w tym na rowerach miejskich,

reklama okolicznosciowa: tablica wolnostojaca,

stup ogtoszeniowy (70 m odlegtosci),

tablica wolnostojaca: reklama sprzedazy nieruchomosci,
witacz wejsciowy szt. 1, tylko w ogrédku gastronomicznym,

wyklejka do 20%

Spis ulic:
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D1

» 23 Marca
» Zacisze

» Okrezna

» Stoneczna
- Ksiezycowa
+ Piaskowa

D2

» H. Sienkiewicza
« J. Kraszewskiego
» Podgédrna

D3

Kaszubska

« Junakoéw

Matopolsa
towicka

« Kujawska
+ Obodrzyncéw

tuzycka

« O. Kolberga
« W. Cieszyriskiego

Mazowiecka

D4

» Jana Kolna

Gen. L. Mierostawskiego

+ Kr. J. Kazimierza
» B. Gtowackiego

Gen. M. Langiewicza

» B. Joselewicza
+ S. Okrzei

K. Klenczona

+ Karlikowska
+ Architektéw

D5

» Swiemirowska

« Smolna

Lesna
S. Wyspianskiego

- J. Kasprowicza

J. Stowackiego
W. Reymonta

= M. Kopernika

Krétka
Gen. J. Wybickiego

« M. Konopnickiej
« A. Mickiewicza

|. Paderewskiego

+ J. Tuwima

* B. Prusa
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Obszar ekspozycji Spis ulic:
walorow przestrzeni
rekreacyjno-
-uzdrowiskowych

E1

» Polna

« Bitwy pod Ptowcami
« Na Wydmach

« Al. Wojska Polskiego
+ Karlikowska

» F. Ceynowy

Sytuowanie wymienionych tablic
i urzgdzen reklamowych

§ 11 Uchwaty Rady Miasta Sopotu E3
NR XXXIX/521/2018 dnia 26 marca 2018 .
- J. J. Haffnera

« Miyriska

» Sepia

« Zamkowa Godra

» Al Niepodlegtosci

071 baner sprzedazy nieruchomosci w formacie matym,
02 citylight lub ekran $wietlny w wiacie przystankowej,
07 flaga, proporzec,
0/, gablota,
05 gablota z menu,
06 naklejka, tabliczka 1 na ustuge,
07 plakat,
08 potykacz, tylko w ogrodku gastronomicznym,
00 pylon gtéwny,
10 pylon zbiorczy,
11 reklama na elementach ogrédka gastronomicznego,
12 reklama na falbanie, w formacie drobnym,
13 reklama na ogrodzeniu tymczasowym
— wizualizacja inwestycji,
1/1 reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej

lub na tablicy wolnostojacej w przypadku
prowadzonych robdt budowlanych,

15 reklama na ogrodzeniu tymczasowym
— wizualizacja inwestycji,

16 reklama obwoZna tylko na elementach miejskiej
komunikacji publicznej, w tym na rowerach miejskich,

17 reklama okolicznoéciowa: reklama na namiocie/pawilonie,
na stoisku promocyjnym, tablica wolnostojaca, winder

18 shup ogtoszeniowy (50 m odlegtosci),

10 tablica wolnostojgca: reklama sprzedazy nieruchomosci,
20 witacz wejsciowy szt. 1, tylko w ogrédku gastronomicznym,
21 wyklejka do 20%




o1
02
03
o4
05
06
o7
08
09
10
11

12

13

14
15
16
17

PODZIAL SOPOTU NA OBSZARY O ROZNYCH REGULACJACH

Obszar promocii
w przestrzeniach
rekreacyjno-
-sportowych

Sytuowanie wymienionych tablic
i urzgdzen reklamowych

§ 11 Uchwaty Rady Miasta Sopotu
NR XXXIX/521/2018 dnia 26 marca 2018 .

citylight lub ekran $wietlny w wiacie przystankowe;j,
flaga, proporzec,

gablota,

gablota z menu,

naklejka, tabliczka 1 na ustuge,

plakat,

potykacz tylko w ogrédku gastronomicznym,
reklama na elementach ogrédka gastronomicznego,
reklama na falbanie, w formacie drobnym,

reklama okolicznosciowa: kubik, tablica wolnostojaca,
reklama na ogrodzeniu tymczasowym

- wizualizacja inwestycji,

reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej

lub na tablicy wolnostojacej w przypadku
prowadzonych robét budowlanych,

reklama obwozZna tylko na elementach miejskiej
komunikacji publicznej, w tym na rowerach miejskich,

stup ogtoszeniowy (50 m odlegtosci),

tablica wolnostojaca: reklama sprzedazy nieruchomosci,

witacz wejsciowy szt. 1, tylko w ogrédku gastronomicznym,

wyklejka do 20%
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Spis ulic:

F1

« J. Goyki

« J. Winieckiego

» Obroncow
Westerplatte

F2

+ J.J. Haffnera

F3

+ Al F. Mamuszki

- Powstancéw
Warszawy

» J. J. Haffnera

F4

+ W. tokietka
« Architektéw
» Bitwy pod Ptowcami



o1

03
o4
05
06
o7

08

09

10

11

12
13
14

PODZIAL SOPOTU NA OBSZARY O ROZNYCH REGULACJACH

Obszar
promocji
w strefie plaz

Sytuowanie wymienionych tablic
i urzadzen reklamowych

§ 12 Uchwaty Rady Miasta Sopotu
NR XXXIX/521/2018 dnia 26 marca 2018 .

gablota z menu,

2 naklejka, tabliczka 1 na ustuge,

potykacz, tylko w ogréodku gastronomicznym,
reklama na elementach ogrédka gastronomicznego,
reklama na elementach wygrodzeniowych,

reklama na falbanie, w formacie drobnym,

reklama na ogrodzeniu tymczasowym

— wizualizacja inwestycji,

reklama na przebieralni plazowej, na lezaku,

reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej

lub na tablicy wolnostojacej w przypadku
prowadzonych robdt budowlanych,

reklama obwozZna tylko na elementach miejskiej
komunikacji publicznej, w tym na rowerach miejskich,

reklama okolicznosciowa: baner, flaga, proporzec na
maszciekubik, model przestrzenny, noénik pneumatyczny,
reklama na namiocie/pawilonie na stoisku promocyjnym
- na czas trwania wydarzenia, tablica wolnostojaca,
winder, reklama na urzadzeniu sportowym, reklama na
urzadzeniu towarzyszacym imprezie okolicznosciowe;j,

tablica wolnostojaca,

tablica wolnostojgca — reklama sprzedazy nieruchomosci,

witacz wejsciowy szt. 1, tylko w ogrédku gastronomicznym
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Spis ulic:

G

+ Al F. Mamuszki
« Al Wojska Polskiego
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Obszar ciszy
reklamowej w strefie
przyrodniczej

Sytuowanie wymienionych tablic
i urzadzen reklamowych

§ 12 Uchwaty Rady Miasta Sopotu
NR XXXIX/521/2018 dnia 26 marca 2018 .

071 citylight lub ekran swietlny w wiacie przystankowej,
02 gablota,
0% naklejka, tabliczka 1 na ustuge,
0/1 potykacz tylko w ogrédku gastronomicznym,
05 reklama na falbanie w formacie drobnym,
06 reklama na elementach ogrédka gastronomicznego,
07 reklama na ogrodzeniu tymczasowym
— wizualizacja inwestycji,
08 reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej

lub na tablicy wolnostojacej w przypadku
prowadzonych robét budowlanych,

00 reklama obwozZna tylko na elementach miejskiej
komunikacji publicznej, w tym na rowerach
miejskich, w tym na rowerach miejskich
oraz wzdtuz ul. Malczewskiego,

10 tablica wolnostojaca: reklama sprzedazy nieruchomosci,

11 witacz wjazdowy przy ul. Malczewskiego




PODZIAL SOPOTU NA OBSZARY O ROZNYCH REGULACJACH

Aquapark
e Sopot

Sytuowanie wymienionych tablic
i urzadzen reklamowych

§ 12 Uchwaty Rady Miasta Sopotu
NR XXXIX/521/2018 dnia 26 marca 2018 .

071 ekran nieswiecacy,

02 ekran $wietlny,

03 flaga, proporzec na stupie oswietleniowym,
0/, gablota,

05 kubik,

06 naklejka, tabliczka,

07 plakat,

08 potykacz,

00 pylon gtéwny,

10 pylon zbiorczy,

11 reklama obwozna tylko na elementach miejskiej komunikacji

publicznej, w tym na rowerach miejskich,

12 reklama na elementach ogrédka gastronomicznego,

175 reklama na falbanie, w formacie drobnym,

1/1 reklama na ogrodzeniu tymczasowym
— wizualizacja inwestycji,

15 reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na
tablicy wolnostojacej w przypadku prowadzonych robdt
budowlanych,

16 reklama okolicznosciowa: baner, tablica wolnostojaca,

17 witacz wejéciowy szt. 1, tylko w gastronomii
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AQUAPARK
SOPOT

PICK&ROLL
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Zﬂ@

CLUB

ZakaWO Gdrq




PODZIAL SOPOTU NA OBSZARY O ROZNYCH REGULACJACH

Skansen
Archeologiczny -
Grodzisko

Sytuowanie wymienionych tablic
i urzgdzen reklamowych

§ 11 Uchwaty Rady Miasta Sopotu
NR XXXIX/521/2018 dnia 26 marca 2018 .

gablota,

kubik,

naklejka, tabliczka,
plakat,

reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na
tablicy wolnostojacej w przypadku prowadzonych robdt
budowlanych,

reklama obwozna tylko na elementach miejskiej komunikacji

publicznej, w tym na rowerach miejskich, GRODOWY POTOK
reklama okoliczno$ciowa: baner, model przestrzenny,

tablica wolnostojaca, winder




PODZIAL SOPOTU NA OBSZARY O ROZNYCH REGULACJACH

Teren

C kortéw

tenisowych

Sytuowanie wymienionych tablic
i urzadzen reklamowych

§ 12 Uchwaty Rady Miasta Sopotu
NR XXXIX/521/2018 dnia 26 marca 2018 .

ol

03
o4
05
06
o7

09
10

11

12

13

14

15

flaga, proporzec na stupie oswietleniowym,

2 gablota,

naklejka, tabliczka,

plakat,

potykacz,

pylon gtéwny,

pylon zbiorczy,

reklama na elementach wygrodzeniowych,

reklama na elementach ogrédka gastronomicznego,
reklama na falbanie,

reklama na ogrodzeniu tymczasowym

— wizualizacja inwestycji,

reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na

tablicy wolnostojacej w przypadku prowadzonych robdt
budowlanych,

reklama obwozna tylko na elementach miejskiej
komunikaciji publicznej, w tym na rowerach miejskich,

reklama okolicznoéciowa: baner, kubik, model
przestrzenny, tablica wolnostojaca,

witacz wejsciowy szt. 1, tylko w gastronomii

HALA 100-LEG
SOPOTU
IM. HAFFNERA
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PODZIAL SOPOTU NA OBSZARY O ROZNYCH REGULACJACH

d

Teatr
na plazy

Sytuowanie wymienionych tablic
i urzadzen reklamowych

§ 11 Uchwaty Rady Miasta Sopotu
NR XXXIX/521/2018 dnia 26 marca 2018 .

ol

03
o4
05
06
or

09
10

11

citylight wolnostojacy,

o flaga, proporzec na stupie oswietleniowym,

gablota,

naklejka, tabliczka,

plakat,

potykacz,

reklama na elementach ogrédka gastronomicznego,
reklama na elementach wygrodzeniowych,

reklama na falbanie,

reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej

lub na tablicy wolnostojgcej w przypadku
prowadzonych robdt budowlanych,

reklama obwozZna tylko na elementach miejskiej
komunikaciji publicznej, w tym na rowerach miejskich,

2 reklama okoliczno$ciowa: baner, ekran

nieswiecacy, ekran swietlny, kubik, model
przestrzenny, tablica wolnostojaca,

stup ogtoszeniowy,

witacz wejdciowy szt. 1, tylko w gastronomii
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o8

TEATR
NA PLAZY

GRAND
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PODZIAL SOPOTU NA OBSZARY O ROZNYCH REGULACJACH

Skwer

= kuracyjny

I molo

Sytuowanie wymienionych tablic
i urzadzen reklamowych

§ 12 Uchwaty Rady Miasta Sopotu
NR XXXIX/521/2018 dnia 26 marca 2018 .

ol

03
o4
05
06
or
08
09
10
11

13

14
15
16

flaga, proporzec na maszcie wolnostojacym,
na stupie oswietleniowym,

2 gablota,

kubik,

naklejka, tabliczka,

plakat,

potykacz,

pylon gtéwny jedynie w przystani jachtowej,

reklama na elementach ogrédka gastronomicznego,
reklama na elementach wygrodzeniowych,

reklama na falbanie,

reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej
lub na tablicy wolnostojgcej w przypadku
prowadzonych robdt budowlanych,

2 reklama obwozZna tylko na elementach miejskiej

komunikaciji publicznej, w tym na rowerach miejskich,

reklama okoliczno$ciowa: baner, ekran nieswiecacy,
ekran swietlny, kubik, model przestrzenny, noénik
pneumatyczny, reklama na namiocie/pawilonie, na
stoisku promocyjnym, tablica wolnostojaca, winder,

stup ogtoszeniowy,
witacz wejsciowy szt. 1, tylko w gastronomii,

wyklejka do 20%
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MARINA
SOPOT

CENTRUM
HAFFINER

SKWER
KURACYJNY



PODZIAL SOPOTU NA OBSZARY O ROZNYCH REGULACJACH

Plac Przyjaciét Sopotu,

Plac Zdrojowy,
Plac Jasia Rybaka

Sytuowanie wymienionych tablic
i urzadzen reklamowych

§ 12 Uchwaty Rady Miasta Sopotu
NR XXXIX/521/2018 dnia 26 marca 2018 .

o1

03
o4
05
06
o7
08
09
10

11

12

13

14
15

citylight wolnostojacy,

o flaga, proporzec na stupie oswietleniowym,

gablota,

naklejka, tabliczka,

plakat,

potykacz,

reklama na elementach ogrédka gastronomicznego,
reklama na falbanie,

reklama na elementach wygrodzeniowych,

reklama na ogrodzeniu tymczasowym

— wizualizacja inwestycji,

reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej

lub na tablicy wolnostojgcej w przypadku
prowadzonych robdt budowlanych,

reklama obwozZna tylko na elementach miejskiej
komunikaciji publicznej, w tym na rowerach miejskich,
reklama okoliczno$ciowa: baner, ekran nieswiecacy,
ekran swietlny, elewacja interaktywna, kubik, model
przestrzenny, reklama na namiocie/pawilonie, na
stoisku promocyjnym tablica wolnostojaca, winder,
stup ogtoszeniowy,

witacz wejsciowy szt. 1, tylko w gastronomii
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Opera
14

g Lesna
Sytuowanie wymienionych tablic
i urzadzen reklamowych
§ 11 Uchwaty Rady Miasta Sopotu
NR XXXIX/521/2018 dnia 26 marca 2018 .
071 bilbord w wyznaczonym rejonie zatgczniku

nr 1 do uchwaty,
02 citylight wolnostojacy,
03 flaga, proporzec na stupie oswietleniowym,
0/; gablota,
05 kubik,
06 naklejka, tabliczka,

07 plakat,

08 potykacz, ORLE

00 reklama na elementach ogrédka gastronomicznego, WZGORZE

10 reklama na elementach wygrodzeniowych,

11 reklama na falbanie,

12 reklama na ogrodzeniu tymczasowym
— wizualizacja inwestycji,

175 reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na
tablicy wolnostojacej w przypadku prowadzonych robdt
budowlanych,

1/; reklama obwozna tylko na elementach miejskiej
komunikaciji publicznej, w tym na rowerach miejskich,

15 reklama okolicznosciowa: baner, ekran nieswiecacy,
ekran swietlny, elewacja interaktywna, model
przestrzenny, noénik pneumatyczny formie balonu,
bramy, airwalle’a, reklama na namiocie/pawilonie,
na stoisku promocyjnym, tablica wolnostojaca, winder,

16 witacz wejéciowy szt. 1, tylko w gastronomii



PODZIAL SOPOTU NA OBSZARY O ROZNYCH REGULACJACH

r] Stadion

Lesny

Sytuowanie wymienionych tablic
i urzadzen reklamowych

§ 11 Uchwaty Rady Miasta Sopotu
NR XXXIX/521/2018 dnia 26 marca 2018 .

ol

03
o4
05
06
o7
08
09
10
11

12

13

14

15

bilbord w wyznaczonym rejonie zataczniku
nr 1 do uchwaty,

o flaga, proporzec,

gablota,

naklejka, tabliczka,

plakat,

potykacz,

reklama na elementach ogrédka gastronomicznego,
reklama na elementach wygrodzeniowych,

reklama na falbanie,

wyklejka do 20%,

reklama na ogrodzeniu tymczasowym

— wizualizacja inwestycji,

reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na

tablicy wolnostojgcej w przypadku prowadzonych robdt
budowlanych,

reklama obwozZna tylko na elementach miejskiej
komunikacji publicznej, w tym na rowerach miejskich,
reklama okoliczno$ciowa: baner, ekran niedwiecacy,
ekran swietlny, model przestrzenny, noénik
pneumatyczny, tablica wolnostojaca,

witacz wejsciowy szt. 1, tylko w gastronomii
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PODZIAL SOPOTU NA OBSZARY O ROZNYCH REGULACJACH

Hipodrom Sopot -
tor wyscigdow
konnych

Sytuowanie wymienionych tablic
i urzadzen reklamowych

§ 12 Uchwaty Rady Miasta Sopotu
NR XXXIX/521/2018 dnia 26 marca 2018 .

o1

02
03

ou
05
06
o7

09

10
11

13
14

15

16

17

19
20

bilbord w wyznaczonych rejonach w zatgczniku
nr 1 do uchwaty,

citylight wolnostojacy,
flaga, proporzec na maszcie wolnostojagcym,
na stupie oéwietleniowym,

gablota,
kubik,
naklejka, tabliczka,

plakat,

& potykacz,

pylon gtéwny do 7 m wysokosci,
pylon zbiorczy,

reklama na elementach ogrodka gastronomicznego,

2 reklama na elementach wygrodzeniowych,

reklama na falbanie,

reklama na ogrodzeniu tymczasowym
— wizualizacja inwestycji,

reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na tablicy
wolnostojacej w przypadku prowadzonych robét budowlanych,

reklama obwozZna tylko na elementach miejskiej komunikacji

publicznej, w tym na rowerach miejskich,

reklama okolicznosciowa: baner, ekran nieswiecacy, ekran
Swietlny, elewacja interaktywna, kubik,model przestrzenny,
no$nik pneumatyczny, reklama na namiocie/pawilonie, na
stoisku promocyjnym, tablica wolnostojgca, winder,

stup ogtoszeniowy,

witacz wejsciowy szt. 1, tylko w gastronomii,

wyklejka do 20%
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PODZIAL SOPOTU NA OBSZARY O ROZNYCH REGULACJACH

Hala
Widowiskowo-
-Sportowa

Sytuowanie wymienionych tablic
i urzadzen reklamowych

§ 12 Uchwaty Rady Miasta Sopotu
NR XXXIX/521/2018 dnia 26 marca 2018 .

ol

03
o4

05

16

17

19

bilbord w wyznaczonych rejonach w zataczniku
nr 1 do uchwaty,

2 citylight wolnostojacy lub na budynku,

ekran swietlny lub elewacja interaktywna,

flaga, proporzec na stupie odwietleniowym,

gablota,

kubik,

naklejka, tabliczka,

plakat,

potykacz,

pylon gtéwny do 7 m wysokosci,

pylon zbiorczy,

reklama na elementach ogrédka gastronomicznego,
reklama na falbanie,

reklama na ogrodzeniu tymczasowym

— wizualizacja inwestycji,

reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na

tablicy wolnostojacej w przypadku prowadzonych robdt
budowlanych,

reklama obwozZna tylko na elementach miejskiej
komunikacji publicznej, w tym na rowerach miejskich,
reklama okolicznosciowa: baner, ekran nieswiecacy,
kubik, model przestrzenny, no$nik pneumatyczny,
tablica wolnostojaca, winder,

witacz wejsciowy szt. 1, tylko w gastronomii,

wyklejka do 30%
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Muzeum

k Miasta

Sopotu

Sytuowanie wymienionych tablic
i urzadzen reklamowych

§ 12 Uchwaty Rady Miasta Sopotu
NR XXXIX/521/2018 dnia 26 marca 2018 .

ol

03
o4
05
06
o7

09

10

11

12

flaga, proporzec,

2 gablota,

naklejka, tabliczka,

plakat,

potykacz,

reklama na elementach ogrédka gastronomicznego,
reklama na falbanie,

reklama na ogrodzeniu tymczasowym

— wizualizacja inwestycji,

reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na

tablicy wolnostojacej w przypadku prowadzonych robdt
budowlanych,

reklama obwozZna tylko na elementach miejskiej
komunikacji publicznej, w tym na rowerach miejskich,
reklama okolicznosciowa: baner, ekran nieswiecacy,
ekran swietlny, elewacja interaktywna, kubik, model
przestrzenny, tablica wolnostojaca,

witacz wejsciowy szt. 1, tylko w gastronomii
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Dworzec
Sopot

Maja

Sytuowanie wymienionych tablic
i urzadzen reklamowych

§ 12 Uchwaty Rady Miasta Sopotu
NR XXXIX/521/2018 dnia 26 marca 2018 .

071 citylight wolnostojacy,

02 flaga, proporzec na stupie oswietleniowym,
0% gablota,

0/ kubik,

05 naklejka, tabliczka,

podijazd

06 plakat,

07 potykacz,

08 pylon gtéwny,

00 pylon zbiorczy,

10 reklama na elementach ogrédka gastronomicznego,
11 reklama na falbanie,

12 reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na
tablicy wolnostojacej w przypadku prowadzonych robét
budowlanych,

F. Chopind

13 reklama na ogrodzeniu tymczasowym

SOPOT
DWORZEC
GEOWNY

— wizualizacja inwestycji,

1/ reklama okolicznosciowa: baner, ekran nieswiecacy,
ekran $wietlny, model przestrzenny, reklama na
namiocie/pawilonie, na stoisku promocyjnym, kubik,
tablica wolnostojaca, winder,

15 reklama obwozZna tylko na elementach miejskiej
komunikaciji publicznej, w tym na rowerach miejskich,

16 stup ogtoszeniowy,

17 witacz wejéciowy szt. 1, tylko w gastronomii



PODZIAL SOPOTU NA OBSZARY O ROZNYCH REGULACJACH

Stadion

m Rugby

Sytuowanie wymienionych tablic
i urzadzen reklamowych

§ 12 Uchwaty Rady Miasta Sopotu
NR XXXIX/521/2018 dnia 26 marca 2018 .

ol

02
03
o4
05
06
o7
08
09

10

11

12

13

bilbord w wyznaczonym rejonie w zataczniku nr 1 do
uchwaty,

flaga, proporzec na stupie oswietleniowym,

gablota,

naklejka, tabliczka,

plakat,

potykacz,

reklama na elementach ogrédka gastronomicznego,
reklama na falbanie,

reklama na ogrodzeniu tymczasowym

— wizualizacja inwestycji,

reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na

tablicy wolnostojacej w przypadku prowadzonych robdt
budowlanych,

reklama okolicznosciowa: baner, ekran nieswiecacy,
ekran swietlny, elewacja interaktywna, kubik,

model przestrzenny, nosnik pneumatyczny, tablica
wolnostojaca,

reklama obwozna tylko na elementach miejskiej
komunikacji publicznej, w tym na rowerach miejskich,

witacz wejsciowy szt. 1, tylko w gastronomii
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Obszar wyrdznionych
przestrzeni
publicznych uktadu
komunikacyjnego

Sytuowanie wymienionych tablic
i urzadzen reklamowych

§ 11 Uchwaty Rady Miasta Sopotu
NR XXXIX/521/2018 dnia 26 marca 2018 r.

ol

1/
15
16

Bohateréw Monte Casino — zakaz reklam wolnostojacych,
(oprécz potykaczy i witaczy),

citylight lub ekran $wietlny w wiacie przystankowej,
citylight wolnostojacy — dla wyszczegdlnionych ulic,
flaga, proporzec — dla wyszczegdlnionych ulic,

gablota,

naklejka, tabliczka,

plakat,

potykacz,

pylon gtéwny (z wytaczeniem Bohateréw Monte Casino),
pylon zbiorczy (z wytaczeniem Bohateréw Monte Casino),

reklama obwozZna tylko na elementach miejskiej
komunikacji publicznej, w tym na rowerach miejskich,

2 reklama okolicznosciowa: baner, bilbord, tablica

wolnostojaca,

reklama na ogrodzeniu tymczasowym

— wizualizacja inwestycji,

reklama na elementach ogrédka gastronomicznego,
reklama na falbanie, w formacie drobnym,

stup ogtoszeniowy — 70 m odlegtosci
(nie dotyczy Bohateréw Monte Casino),

7 witacz wejsciowy szt. 1, w formacie drobnym,

tylko w ogrédku gastronomicznym,

witacz wjazdowy w konkretnej lokalizacji

KATALOG DOBRYCH PRAKTYK DLA sopoTu | 50

Spis ulic:

a

» Boh. Monte Casino

« 1Maja

« J. J. Haffnera

» Powstania Warszawskiego
» Al Grunwaldzka

« Bitwy pod Ptowcami

» Polna

+ W. tokietka
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10

11

12

citylight lub ekran $wietlny w wiacie przystankowej,
citylight wolnostojacy, wedtug konkretnej lokalizacji,
flaga, proporzec,

plakat,

pylon cenowy,

pylon gtéwny, wedtug konkretnej lokalizacji,

pylon zbiorczy,

reklama na falbanie,

reklama obwozZna tylko na elementach miejskiej
komunikacji publicznej, w tym na rowerach miejskich,
reklama okolicznoéciowa: baner, bilbord, kubik w pasie
zieleni rozdzielajacym jezdnie Alei Niepodlegtosci,
model przestrzenny w pasie zieleni rozdzielajagcym
jezdnie Alei Niepodlegtosci, tablica wolnostojaca,
reklama na ogrodzeniu tymczasowym,

stup ogtoszeniowy (70 m odlegtosci),

witacz wjazdowy
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Spis ulic:

b

« Al Niepodlegtosci
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przestrzeni
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komunikacyjnego

(o]

» Obszar toréw

Sytuowanie wymienionych tablic
i urzadzen reklamowych
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071 gablota,
02 plakat,

07 reklama na rusztowaniu, na siatce budowlanej lub na
tablicy wolnostojacej w przypadku prowadzonych robdt
budowlanych









